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Ausgewahlte Kennzahlen nach IFRS

2014 2013
Jan. - Sept. Jan. - Sept. Verdnderung

Ergebnis (in Mio. €) ohne Einmalertrage*

Umsatz 2.170,9 1.955,1 +11,0%

EBITDA (Ergebnis vor Zinsen, Steuern, Abschreibungen) 379,8 280,5 +35,4%

EBIT (Ergebnis vor Zinsen und Steuern) 313,7 210,6 +49,0%

EBT (Ergebnis vor Steuern) 303,4 198,4 +52,9%

EPS (Ergebnis je Aktie) in € 1,08 0,69 +56,5%

Bilanz (in Mio. €)

Kurzfristige Vermogenswerte 460,1 294,6 +56,2%

Langfristige Vermogenswerte 1.388,9 987,3 +40,7%

Eigenkapital 837,2 246,9 +239,1%

Eigenkapitalquote 45,3 % 19,3 %

Bilanzsumme 1.849,0 1.281,9 +44,2 %

Cashflow (in Mio. €)

Cashflow der betrieblichen Tatigkeit 285,2 185,2 +54,0%

Nettoeinzahlungen der betrieblichen Tatigkeit 274,0 196,9 +39,2%

Cashflow aus dem Investitionsbereich -348,5 -192,4

Free Cashflow? 239,8 155,3 +54,4%

Mitarbeiter

Gesamt per Ende September? 6.834 6.670 +2,5%
davon Inland 5.175 5.019 +3,1%
davon Ausland 1.659 1.651 +0,5%

Aktie (in €)

Aktienkurs per Ende September (Xetra) 33,70 28,00 +20,4%

Kundenvertrage (in Mio.)

Access, Vertrage gesamt 6,10 5,36 +0,74
davon Mobile Internet 2,37 1,86 +0,51
davon DSL-Komplettpakete (ULL) 3,41 3,09 +0,32
davon T-DSL / R-DSL 0,32 0,41 -0,09

Business-Applications, Vertrage gesamt 5,82 5,72 +0,10
davon Inland 2,43 2,35 +0,80
davon Ausland 3,39 3,37 +0,20

Consumer-Applications, Accounts gesamt 33,99 33,47 +0,52
davon mit Premium-Mail-Subscription 1,85 1,89 -0,04
davon mit Value-Added-Subscription 0,34 0,30 +0,04
davon Free-Accounts 31,80 31,28 +0,52

' 9M 2014 ohne Einmalertrag aus der Einbringung der GFC-Beteiligungen in Rocket Internet (EBITDA- und EBIT-Effekt: +71,5 Mio. €; EPS-Effekt: +0,36 €)

2 Free Cashflow ist definiert als Nettoeinzahlungen der betrieblichen Tatigkeit, verringert um Investitionen in immaterielle Vermogenswerte und Sachanlagen,
zuzliglich Einzahlungen aus Abgangen von immateriellen Vermogenswerten und Sachanlagen

3 Siehe Personalbericht auf Seite 24
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Sehr geehrte Aktiondre, Mitarbeiter

und Geschdftspartner von United Internet,

die United Internet AG hat die ersten 9 Monate 2014 erfolgreich abgeschlossen. Wir konnten den
Umsatz, die Zahl unserer Kundenvertrage sowie unsere Ergebniskennzahlen erneut deutlich verbes-
sern. Parallel dazu haben wir wieder stark in die Neukundengewinnung, den Ausbau der bestehen-
den Kundenverhaltnisse sowie in neue Geschaftsfelder investiert und damit die Basis fur unser
kiinftiges Wachstum geschaffen. Neben diesen operativen Weichenstellungen haben wir uns durch
die Komplettiibernahme von Versatel und den damit verbundenen Zugriff auf das zweitgrofite
Glasfasernetz in Deutschland zusatzliche Wachstums- und Einsparpotenziale erschlossen.

Konkret konnten wir unseren Umsatz auf Konzernebene in den ersten 9 Monaten 2014 auf die
neue Rekordmarke von 2,171 Mrd. € steigern — ein Wachstum um 11,0 % im Vergleich zum Vorjahres-
zeitraum.

Auch bei der Anzahl unserer Kunden konnten wir in den ersten g Monaten 2014 mit einem Zuwachs
um 660.000 Vertrage weiter zulegen. Damit halten wir jetzt insgesamt 14,11 Mio. kostenpflichtige
Kundenvertrage.

Getragen wurde das Kundenwachstum insbesondere von unserem Segment ,Access”, in dem wir um
390.000 Mobile-Internet-Vertrage sowie 170.000 DSL-Vertrage zulegen konnten.

Im Segment ,Applications” haben wir im Berichtszeitraum - wie angekindigt — unsere Marketing-
und Vertriebsmafinahmen fur unsere Business-Applikationen umgestellt. Im Zuge dieser Umstellung
lag der Fokus in den ersten 9 Monaten 2014 weniger auf der Neukundengewinnung, sondern
verstarkt auf der Entwicklung und dem Ausbau des Bestandskundengeschafts. Gleichwohl konnten
wir auch in diesem Segment um 100.000 Kundenvertrage wachsen und zudem 280.000 neue Top-
Level-Domains (nTLDs) an Neu- und Bestandskunden absetzen. Parallel dazu konnten wir im
Berichtszeitraum die Anlaufverluste in unseren neuen Geschéftsfeldern (De-Mail / 1&1 MyWebsite)
und fiir unsere Initiative ,E-Mail made in Germany“ - infolge steigender Deckungsbeitrage sowie
reduzierter Werbe-Spendings — auf 34,1 Mio. € senken (Vorjahr: 87,0 Mio. €). Die Konzentration auf
diese Mafinahmen sieht man an der deutlichen Verbesserung der Ergebniskennzahlen in diesem

Segment.

Die Ergebniskennzahlen der ersten 9 Monate 2014 wurden auf Konzernebene durch einen Einmal-
ertrag aus der Einbringung unserer Beteiligungen an den Portfolio-Unternehmen der Global
Founders Capital Fonds in die Rocket Internet AG beeinflusst. Dieser nicht-cashwirksame Einmal-
ertrag machte sich im 3. Quartal mit 71,5 Mio. € beim Ergebnis vor Zinsen, Steuern und Abschrei-
bungen (EBITDA) und dem Ergebnis vor Zinsen und Steuern (EBIT) bzw. mit 0,36 € beim Ergebnis
pro Aktie (EPS) bemerkbar.

Ohne Bertucksichtigung dieses Einmalertrags stiegen das EBITDA von 280,5 Mio. € um 35,4 % auf
379,8 Mio. € und das EBIT von 210,6 Mio. € um 49,0 % auf 313,7 Mio. €. Das bereinigte EPS verbesserte
sich von 0,69 € im Vorjahr um 56,5 % auf 1,08 €.

Die sehr gute Cash-Generierung der gesamten Unternehmensgruppe - bei einem gleichzeitig hohen
und qualitativen Wachstum - wird beim Blick auf den Free Cashflow deutlich. Dieser lag mit
239,8 Mio. € deutlich Giber dem Vorjahresniveau (155,3 Mio. €).
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Im Zuge der positiven Unternehmensentwicklung konnte auch unsere Aktie ihre gute Performance
fortsetzen und die ersten 9 Monate mit einem Kurs von 33,70 € beenden. Das bedeutet ein Plus

von 9,0 % im Vergleich zum 31. Dezember 2013 bzw. ein Plus von 20,4 % im Vergleich zum

30. September 2013.

Im September 2014 haben wir eine Kapitalerhohung gegen Bareinlage unter teilweiser Ausnutzung des
genehmigten Kapitals durchgefiihrt. Die neuen Aktien wurden ausschliefdlich im Rahmen einer Privat-
platzierung mittels eines beschleunigten Platzierungsverfahrens (Accelerated Bookbuilding) institutio-
nellen Anlegern angeboten. Die Privatplatzierung begann am 15. September und endete am 16. Septem-
ber 2014. Durch die Kapitalerhohung hat sich das Grundkapital von United Internet von 194 Mio. € auf
205 Mio. € erhoht. Die 11 Mio. neuen, auf den Namen lautenden Stammaktien (Stlickaktien) wurden zu
einem Platzierungspreis von 32,00 € je Aktie zugeteilt. Insgesamt floss der Gesellschaft damit ein
Emissionserlos in Hohe von rund 352,0 Mio. € (vor Provisionen und Kosten) zu. Der Nettoerlos aus der
Kapitalerhohung erhoht unsere finanzielle Flexibilitat im Rahmen der Unternehmensfinanzierung.

Mit den in den ersten 9 Monaten 2014 erreichten Zahlen bei Kundenvertragen, Umsatz und Ergebnis
sowie den getatigten Investitionen liegen wir gut auf Kurs. Vor diesem Hintergrund erwarten wir fir
unsere bisherigen Geschaftsaktivitaten unverandert ein Umsatzwachstum von ca. 10 %. Trotz der im
August 2014 erhohten Prognose fiir das Vertragswachstum (ca. 900.000 statt zuvor > 800.000) und
der damit verbundenen hoheren Aufwendungen fir die Kundengewinnung, wird weiterhin ein
EBITDA in Hohe von ca. 520 Mio. € (Vorjahr: 407,2 Mio. €) erwartet.

Dazu kommen aus neuen Geschaftsaktivitaten (Erstkonsolidierung von Versatel ab 1. Oktober 2014)
ca. 130 Mio. € Umsatz und ca. 40 Mio. € EBITDA sowie ca. 440.000 weitere Kundenvertrage.

Auerdem erwarten wir, neben dem dargestellten Einmalertrag des 3. Quartals (Rocket-Trans-
aktion), im 4. Quartal einen nicht cash-wirksamen Einmalertrag aus der Versatel-Ubernahme.

Wir sind fiir die nachsten Schritte unserer Unternehmensentwicklung sehr gut aufgestellt und
blicken optimistisch auf das letzte Quartal des Jahres. Angesichts der erfolgreichen Unternehmens-
entwicklung in den ersten g Monaten 2014 gilt unser besonderer Dank allen Mitarbeiterinnen und
Mitarbeitern fiir ihren engagierten Einsatz sowie unseren Aktionaren und Kunden fir das der
United Internet AG entgegengebrachte Vertrauen.

Montabaur, 18. November 2014

{ j/';

Ralph Dommermuth



Konzernlagebericht zu den ersten 9 Monaten 2014

Grundlagen des Konzerns

Die 1988 gegrundete United Internet AG mit Hauptsitz in Montabaur ist mit weltweit 14,11 Mio. kosten-
pflichtigen Kundenvertragen und 31,80 Mio. werbefinanzierten Free-Accounts der fithrende européische
Internet-Spezialist.

Die operative Geschaftstatigkeit der Gesellschaft gliedert sich in die beiden Segmente ,Access” und
LApplications".

Im Segment , Access” sind die kostenpflichtigen Festnetz- und Mobile-Access-Produkte der Gesellschaft
inklusive der damit verbundenen Anwendungen (wie Heimvernetzung, Online-Storage, Telefonie oder
Video-on-Demand) zusammengefasst. In diesem Bereich ist United Internet ausschliefllich in Deutsch-
land aktiv und zahlt zu den fithrenden Anbietern. Die Gesellschaft agiert dabei weitgehend netzunab-
hangig und kauft von verschiedenen Vorleistungsanbietern standardisierte Netzleistungen ein. Diese
werden mit Endgeraten, selbstentwickelten Applikationen und Services aus den eigenen “Internet-
Fabriken” veredelt, um sich so vom Wettbewerb zu differenzieren. Vermarktet werden die Access-
Produkte iiber die bekannten Marken GMX, WEB.DE und 1&1, mit denen der Massenmarkt umfassend und
zielgruppenspezifisch adressiert wird. Durch die Komplettiibernahme von Versatel zum 1. Oktober 2014
verfugt United Internet inzwischen auch tiber ein eigenes Netz. Mit rund 37.000 km Lange ist es das
zweitgrofite Glasfasernetz in Deutschland. Die eigene Netzinfrastruktur gibt United Internet kiinftig die
Moglichkeit, auch intern produzierte DSL-Vorleistungen zu beziehen und so Kosten zu reduzieren. Zudem
erganzt Versatel das bisherige Produkt-Portfolio um Sprach-, Daten- und Netzwerklosungen fur kleine und
mittlere Unternehmen sowie Infrastrukturleistungen fir GroRunternehmen.

Das Segment , Applications“ umfasst das Applikations-Geschéft der Gesellschaft — werbefinanziert oder
im kostenpflichtigen Abonnement. Zu diesen Applikationen gehoéren z. B. Domains, Homepages,
Webhosting, Server und E-Shops, Anwendungen fiir Personal Information Management (E-Mail,
Aufgaben, Termine, Adressen), Groupwork, Online-Storage und Office-Applikationen, die in den eigenen
“Internet-Fabriken” oder in Kooperation mit Partnerfirmen entwickelt und in den 7 Rechenzentren der
Gesellschaft betrieben werden. Im Segment , Applications” ist United Internet ein auch international
fithrendes Unternehmen und in zahlreichen européischen Landern (Deutschland, Frankreich, Grof3-
britannien, Italien, Osterreich, Polen, Schweiz, Spanien) sowie in Nordamerika (Kanada, Mexiko, USA)
aktiv. Die zielgruppenspezifische Vermarktung der Applikationen erfolgt tiber die unterschiedlich positio-
nierten Marken GMX, mail.com, WEB.DE, 1&1, Arsys, InterNetX, Fasthosts und united-domains. Dariiber
hinaus bietet United Internet ihren Kunden tiber Sedo und affilinet erfolgsbasierte Werbe- und Vertriebs-
plattformen im Internet an.

Hinsichtlich der Konzernstruktur, -strategie und -steuerung der Gesellschaft wird auf die Erlduterungen
im zusammengefassten Lagebericht 2013 (Geschéftsbericht 2013, Seite 42ff.) verwiesen. Aus Sicht des
Konzerns ergaben sich hierzu keine wesentlichen Anderungen.
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Als Internet Service Provider betreibt die United Internet Gruppe keine mit produzierenden Unternehmen
vergleichbare Forschung und Entwicklung (F&E). Vor diesem Hintergrund weist United Internet keine
F&E-Kennzahlen aus.

Gleichwohl stehen die United Internet Marken fur Internet-Access-Losungen sowie fuir innovative,
webbasierte Produkte und Applikationen, die zumeist im eigenen Haus entwickelt werden. Die Fahigkeit,
innovative Produkte und Dienste zu entwickeln, zu kombinieren, anzupassen und in grofie Mérkte einzu-
fuhren, bildet die Basis fiir den Erfolg der Gesellschaft.

Neben der standigen Optimierung sowie der Sicherstellung des zuverlassigen Betriebs aller angebotenen
Dienste haben die insgesamt rund 2.000 Entwickler, Produktmanager und technischen Administratoren
in den in- und auslandischen Entwicklungszentren von United Internet in den ersten 9 Monaten 2014
insbesondere an folgenden Projekten gearbeitet:

= Bereitstellung von Registrierungsprozessen fiir neue Top-Level-Domains (nTLDs)

= Entwicklung und Implementierung neuer E-Shops auf Basis der Technologie der United Internet
Beteiligung ePages

= Umstellung der SSL-Verschliisselung aller E-Mail-Dienste auf deutsche Schliissel im Rahmen der
Initiative ,E-Mail made in Germany"
Erweiterung der Produktfamilie ,1&1 MyWebsite” um das neue Angebot ,1&1 MyWebsite by Experts*
Integration des neuen Vorleistungsanbieters E-Plus in das Mobile Internet Produktportfolio

= Entwicklung und Integration von ,List Local” (1-Klick-Veroéffentlichung und -Aktualisierung von
Firmendaten in Internet-Branchenbtiichern), einem neuen E-Business-Produkt auf Basis der Technologie
der United Internet Beteiligung Uberall

= Entwicklung von ,Inbox Ad“, einem innovativen und in die E-Mail-Accounts von GMX und WEB.DE
integrierten Werbemittel

= Entwicklung von ,Multi Screen Targeting” fiir endgerate- und werbeformattibergreifende Dialog-
Marketing-Kampagnen auf den United Internet Portalen

= Migration aller mail.com Kunden auf die neueste Mail-Client Generation

Gesamtwirtschaftliche, branchenbezogene und
rechtliche Rahmenbedingungen

In seinem aktuellen Konjunkturbericht (World Economic Outlook, Update Oktober 2014) warnt der
Internationale Wahrungsfonds (IWF) vor einer neuen Weltwirtschaftskrise. Nach Einschatzung des IWF
sind die Risiken fiir die Weltwirtschaft in den vergangenen Monaten wieder grofier geworden. Entspre-
chend korrigierte der Fonds seine globale Konjunkturprognose zum dritten Mal in Folge nach unten und
erwartet fiir 2014 nur noch ein Wachstum um 3,3 % — und damit 0,4 Prozentpunkte weniger als noch zu
Jahresbeginn.
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Fir die gesunkenen globalen Aussichten nennt der aktuelle Konjunkturbericht folgende Griinde:
® Stagnation statt erhofftem Aufschwung in der Eurozone

Okonomische Schaden durch geopolitische Krisen (Ukraine, Nahost)

Uberhitzte Finanzmarkte spiegeln nicht die Realwirtschaft wider

Geringe Investitionen und Nachfragestimulierung in den grofien Volkswirtschaften
Ausbleibende Strukturreformen in zahlreichen Nationen

Flr die US-Wirtschaft ist der IWF nach Abschluss des 3. Quartals deutlich zuversichtlicher und hat seine
Prognose fir 2014 um 0,5 Prozentpunkte auf ein Wachstum von 2,2 % angehoben. Gleichwohl bleibt die
Prognose fir die USA damit um 0,6 Prozentpunkte hinter den Erwartungen zu Jahresbeginn zuriick.
Wahrend die Prognose fir Kanada nahezu unverdndert blieb (+0,1 Prozentpunkte im Vergleich zur Januar-
Prognose), hat der IWF auch seine Prognose fliir Mexiko unterjahrig deutlich um 0,6 Prozentpunkte auf
2,4 % gesenkt. Damit entwickeln sich die nordamerikanischen Ziellinder von United Internet insgesamt
schlechter als erwartet.

Besser als erwartet verlief die wirtschaftliche Entwicklung in Grof3britannien, so dass der IWF seine
Prognose fiir 2014 unterjahrig um o,7 Prozentpunkte auf 3,2 % erhéhen konnte.

Fur den Euro-Raum hingegen hat der IWF seine Prognose nach Abschluss des 3. Quartals deutlich gesenkt
und erwartet nur noch ein Wirtschaftswachstum von 0,8 % fiir 2014 — und damit 0,3 Prozentpunkte
weniger als zu Jahresbeginn. Dabei fiel die wirtschaftliche Entwicklung in den wesentlichen Ziellandern
von United Internet unterschiedlich aus: Wahrend der IWF seine Prognosen fir Frankreich (-0,5 Prozent-
punkte auf 0,4 %) und Italien (-0,8 Prozentpunkte auf -o0,2 %) deutlich zurticknahm, wird fiir Spanien
inzwischen ein um 0,7 Prozentpunkte starkeres Wachstum von 1,3 % erwartet.

Auch fur Deutschland, dem aus United Internet Sicht mit Abstand wichtigsten Markt (Umsatzanteil 2013:
88,8 %), haben die IWF-Okonomen ihre Prognosen nach Abschluss des 3. Quartals deutlich um o,5 Prozent-

punkte auf 1,4 % gesenkt. Dies sind 0,1 Prozentpunkte weniger als zu Jahresbeginn erwartet.

Verdnderungen der Wachstumsprognosen 2014 fiir wesentliche Ziellander und -regionen von United Internet

Januar-Prognose April-Prognose Juli-Prognose Oktober-Prognose Veranderung zu Januar
Welt 3,7% 3,6% 3,4% 3,3% - 0,4 Prozentpunkte
USA 2,8% 2,8% 1,7% 2,2 % - 0,6 Prozentpunkte
Kanada 22% 2,3% 2,2% 2,3% + 0,1 Prozentpunkte
Mexiko 3,0% 3,0% 2,4% 2,4% - 0,6 Prozentpunkte
Euro-Zone 1,1% 1,2% 1,1% 0,8 % - 0,3 Prozentpunkte
Frankreich 0,9% 1,0% 0,7% 0,4% - 0,5 Prozentpunkte
Italien 0,6 % 0,6 % 0,3% -0,2% - 0,8 Prozentpunkte
Spanien 0,6 % 0,9% 1,2 % 1,3% + 0,7 Prozentpunkte
Deutschland 1,5% 1,7% 1,9% 1,4% - 0,1 Prozentpunkte
GroRBbritannien 2,5% 2,9% 3,2% 3,2% + 0,7 Prozentpunkte

Quelle: Internationaler Wahrungsfonds, World Economic Outlook (Update), Oktober 2014

Die ruicklaufige wirtschaftliche Entwicklung in Deutschland in den ersten 9 Monaten 2014 bestétigt
auch das preis-, saison- und kalenderbereinigte Konjunkturbarometer des DIW Berlin. Nachdem fur das
1. Quartal noch ein Wachstum des Bruttoinlandsprodukts (BIP) um 0,7 % konstatiert wurde, musste fur
das 2. Quartal 2014 ein Ruckgang um 0,2 % verzeichnet werden. Und auch fur das 3. Quartal 2014 wird
lediglich mit einem Wachstum um 0,1 % gerechnet.
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Entwicklung des Bruttoinlandsprodukts in Deutschland gegeniiber dem Vorquartal

Q12013 022013 03 2013 Q4 2013 Q12014 022014 03 2014

Bruttoinlandsprodukt +0,0% +0,7% +0,3% +0,4% +0,7% -0,2% +0,1%

Quelle: Deutsches Institut fiir Wirtschaftsforschung; Stand 29. Oktober 2014

Fur den deutschen ITK-Markt hat der Branchenverband BITKOM —im Rahmen seiner Konjunktur-Presse-
konferenz vom 28. Oktober 2014 — seine urspriingliche Prognose leicht um o,1 Prozentpunkte auf ein
Wachstum von 1,6 % reduziert. Grundlage sind aktuelle Auswertungen des European Information
Technology Observatory (EITO). Der BITKOM bekraftigt damit weitgehend seine Prognose fiir 2014 aus
dem Fruhjahr, weist aber auf deutliche Verschiebungen zwischen den Teilméarkten im Laufe des
bisherigen Geschaftsjahres hin. So konnte etwa der Markt fur Desktop PCs und Notebooks erstmalig
wieder zulegen, wahrend sich das Wachstum bei Smartphones und Tablets verlangsamt hat. Gleichzeitig
ist das Geschaft mit mobilen Datendiensten weiter gewachsen, wohingegen der Umsatz mit mobilen
Gesprachen zurtckging.

Insgesamt blicken die deutschen Hightech-Unternehmen bislang auf ein erfolgreiches Geschaftsjahr 2014
zuruck. Dies geht auch aus der letzten Konjunkturumfrage des Branchenverbandes BITKOM von Juli 2014
hervor. Rund 74 % der befragten ITK-Unternehmen konnten ihre Umsatze steigern, wahrend nur 13 %
Umsatzrickgange verzeichnen mussten. Auch fir das Gesamtjahr 2014 sind die Unternehmen positiv
gestimmt: 81 % der Unternehmen erwarten weiter steigende Umsatze, wahrend lediglich 8 % mit einem
Umsatzrickgang rechnen.

Die rechtlichen Rahmenbedingungen fir die Geschéftstéitigkeit von United Internet blieben in den ersten
9 Monaten 2014 im Vergleich zum Geschéftsjahr 2013 im Wesentlichen konstant und hatten daher keinen
mafigeblichen Einfluss auf die Geschaftsentwicklung im United Internet Konzern.

Auch fanden in den ersten 9 Monaten 2014 keine wesentlichen Ereignisse statt, die einen mafigeblichen
Einfluss auf den Geschéaftsverlauf hatten.

Geschaftsverlauf im Konzern

Im Zuge des dynamischen Kundenwachstums stieg der Umsatz im Geschéaftsbereich , Access”in den
ersten 9 Monaten 2014 um 12,1 % auf 1,482 Mrd. €.

In diesem Segment wurde von Januar bis Juni 2014 eine Marketingkampagne fur die 1&1 DSL-
Premium-Tarife durchgefiihrt. Im Rahmen dieser Kampagne konnten sich Neukunden sowie
Bestandskunden (beim Wechsel in einen Premium-Tarif) fiir die Zugabe stark subventionierter (bis
kostenfreier) Marken-Tablets entscheiden. Fir die Kampagne wurden insgesamt rund 20,6 Mio. €
ergebniswirksam verbucht. Diese Investitionen werden sich nachhaltig positiv auf die ktiinftige
Ergebnisentwicklung des Segments auswirken.
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Insgesamt lagen EBITDA und EBIT mit 213,9 Mio. € (Vorjahr: 175,9 Mio. €) bzw. 193,3 Mio. € (Vorjahr:
154,7 Mio. €) um 21,6 % bzw. 25,0 % Uber Vorjahresniveau. Alle Kundengewinnungskosten fiir DSL-
und Mobile-Internet-Produkte wurden ebenso wie die Konvertierungskosten von Resale-DSL-
Anschlissen auf DSL-Komplettpakete (ULL = Unbundled Local Loop) unverandert direkt als
Aufwand verbucht.

Wesentliche Umsatz- und Ergebniskennzahlen im Segment ,,Access“ (in Mio. €)

I mmmmm——  1.418,7

Umsatz +12,1%
1.321,9
I 213,9 +21,6 %
EBITDA 175,9
EBIT I 1033 +25,0%
154,7
Quartalsentwicklung (in Mio. €); Verdnderung zum Vorjahresquartal
Q4 2013 Q12014 Q22014 Q32014 Q32013 Veranderung
Umsatz 466,4 477,2 495,3 509,2 458,7 +11,0%
EBITDA 69,5 55,3 72,7 85,9 67,1 +28,0%
EBIT 62,7 47,6 66,2 79,5 60,2 +32,1%
Historische Entwicklung wesentlicher Umsatz- und Ergebniskennzahlen (in Mio. €)
9M 2010 9M 201 9M 2012 9M 2013 9M 2014
Umsatz 913,0 1.008,2 1.169,0 1.321,9 1.481,7
EBITDA 102,6 109,1 145,5 175,9 213,9
EBITDA-Marge 11,2 % 10,8 % 12,4 % 13,3% 14,4 %
EBIT 82,8 87,2 125,2 154,7 193,3
EBIT-Marge 9,1% 8,6% 10,7 % 11,7 % 13,0 %

Die Zahl der kostenpflichtigen Access-Vertrige stieg in den ersten g Monaten 2014 um 560.000 Vertrage
auf 6,20 Mio. Dabei konnten im Mobile-Internet-Geschaft 390.000 Kundenvertrage hinzugewonnen
und die Kundenzahl auf 2,37 Mio. gesteigert werden. Auch die wichtigen DSL-Komplettvertrage
konnten um 230.000 Kundenvertrage auf insgesamt 3,41 Mio. zulegen. Im Bereich der auslaufenden
Geschaftsmodelle T-DSL und R-DSL war die Zahl der Kundenvertrage erwartungsgemafd weiter ruck-
laufig (-60.000 Vertrage). In Summe konnten die DSL-Vertrage in den ersten 9 Monaten 2014 somit um
weitere 170.000 Vertrage auf 3,73 Mio. zulegen.

Entwicklung der Access-Vertrége in den ersten 9 Monaten 2014 (in Mio.)

30.09.2014 31.12.2013 Veranderung

Access, Vertrage gesamt 6,10 5,54 +0,56
davon Mobile Internet 2,37 1,98 +0,39
davon DSL-Komplettpakete (ULL) 3,41 3,18 +0,23
davon T-DSL / R-DSL 0,32 0,38 - 0,06

= 9M 2014
9M 2013
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Entwicklung der Access-Vertrdge im 3. Quartal 2014 (in Mio.)

30.09.2014 30.06.2014 Veranderung

Access, Vertrage gesamt 6,10 5,91 +0,19
davon Mobile Internet 2,37 2,23 +0,14
davon DSL-Komplettpakete (ULL) 3,41 3,34 +0,07
davon T-DSL / R-DSL 0,32 0,34 -0,02

Produkt-Highlights in den ersten 9 Monaten 2014

Im Berichtszeitraum hat die United Internet Marke 1&a1 ihr Mobile-Internet-Tarifportfolio fiir Notebook-,
Tablet- und Smartphone-Nutzer ausgebaut, mit dem E-Netz ein zusatzliches Mobilfunknetz integriert
und die Zugangsgeschwindigkeiten und Datenvolumina nochmals deutlich erhoht.

= Seit Januar 2014 bietet 1&1 bei seinen Tarifen fiir Notebook-Nutzer die neue ,1&1 Notebook-Flat Special”
an. Fir monatlich 4,99 € enthalt der Tarif soo MB Highspeed-Surfvolumen mit bis zu 14,4 MBit/s. Der
Tarif spricht insbesondere Gelegenheitsnutzer an. Zudem wurden die drei bekannten 1&1 Notebook-
Flats tiberarbeitet und fir unterschiedliche Nutzerbedurfnisse optimiert. So bietet die ,1&1 Notebook-
Flat L" fiir 9,99 € im Monat 1,5 GB Highspeed-Surfvolumen mit einer Geschwindigkeit von bis zu
21,6 MBit/s. Die ,1&1 Notebook-Flat XL* enthélt fiir 14,99 € 3 GB Highspeed-Surfvolumen mit einer
Geschwindigkeit von bis zu 21,6 MBit/s. Und in der ,1&1 Notebook-Flat XXL* fuir Viel-Surfer sind fiir
monatlich 24,99 € jetzt 7,5 GB Highspeed-Surfvolumen mit einer Geschwindigkeit von bis zu
42,2 MBit/s enthalten.

= Gleichzeitig wurden auch die Tarife fiir Tablet-Nutzer optimiert. Fiir Einsteiger wurde der neue Tarif
,1&1 Tablet-Flat Special“ mit 5oo MB Highspeed-Surfvolumen bei einer Geschwindigkeit von bis zu
14,4 MBit/s gestartet. Der Special-Tarif mit 24-monatiger Laufzeit kostet monatlich 4,99 €. Die
,1&1 Tablet-Flat L bietet bei unverdndertem Preis von monatlich 9,99 € (ohne Gerét) oder 19,99 € (mit
kostenlosem Tablet PC) jetzt 1,5 GB Highspeed-Surfvolumen mit bis zu 21,6 MBit/s. Die ,1&1 Tablet-Flat
XL“ enthalt fir den ebenfalls unverdnderten Preis von 19,99 € (ohne Geréat) oder 29,99 € (mit kosten-
losem Tablet PC) mit jetzt 5 GB mehr als doppelt so viel Highspeed-Volumen wie bisher bei einer
Geschwindigkeit von bis zu 42,2 MBit/s.

= Seit Juli 2014 bietet 1&1 seine Mobile-Internet-Tarife nicht mehr nur im D-Netz, sondern zusétzlich auch
im E-Netz an. Somit haben Kunden die Moglichkeit, das fiir sie beste Netz zu wahlen. Die 1&1 All-Net-
Flat Tarife fiir Smartphones, die 1&1 Daten-Flat-Tarife fiir Tablets und Notebooks sowie das komplette
Hardware-Angebot stehen in beiden Netzen zur Verfigung. Zudem sind die 1&1 Mobilfunktarife seit
dem 1. Juli standardméf3ig bis zu 42,2 MBit/s schnell. In ausgewahlten Regionen ermdoglicht das E-Netz
daruber hinaus dank LTE-Technologie Geschwindigkeiten von bis zu 50 MBit/s.

= Seit September 2014 vermarkten GMX und WEB.DE exklusiv den neuen Mobilfunk-Tarif , All-Net
Smart“. Das Aktionsangebot ist in zwei SIM-Only-Varianten verfiigbar und wird im Netz von E-Plus
realisiert. In bestimmten Regionen sind dank LTE-Technologie Surf-Geschwindigkeiten von bis zu
25 MBit/s moglich. Die Basisversion ,All-Net Smart” mit 500 MB Datenvolumen und einer Geschwin-
digkeit mit bis zu 7,2 MBit/s gibt es fiir 7,99 € / Monat. Die , All-Net Smart Plus” mit 1.500 MB Daten-
volumen und einer Geschwindigkeit von bis zu 21,6 MBit/s gibt es fiir 14,99 € / Monat. In beiden
Varianten stehen zudem 300 Gratis-Einheiten zum Telefonieren und Simsen in alle deutschen Mobil-
funk- und Festnetze zur Verfugung.



VORWORT KONZERNABSCHLUSS ANHANG
LAGEBERICHT

Im Geschaftsbereich , Applications” stieg der Umsatz in den ersten 9 Monaten 2014 um 8,8 % auf
688,7 Mio. € Dabei legte der Umsatz im Ausland um 20,6 % auf 258,4 Mio. € zu.

Die Anlaufverluste in neuen Geschéftsfeldern (De-Mail und 1&1 MyWebsite) und fiir die zusammen mit
der Deutschen Telekom durchgefiihrte Initiative “E-Mail made in Germany“ haben sich im Berichts-
zeitraum - infolge steigender Deckungsbeitrage sowie reduzierter Werbe-Spendings — auf 34,1 Mio. €
reduziert (Vorjahr: 87,0 Mio. €).

Auch vor diesem Hintergrund konnten die Ergebniskennzahlen deutlich starker als der Umsatz gestei-
gert werden. So konnten das EBITDA von 111,8 Mio. € im Vorjahr um 53,5 % auf 171,6 Mio. € und das EBIT
von 63,2 Mio. €im Vorjahr um 99,5 % auf 126,1 Mio. € zulegen. Auch im Segment , Applications” wurden
die Kundengewinnungskosten unverandert direkt als Aufwand verbucht.

Wesentliche Umsatz- und Ergebniskennzahlen im Segment , Applications“ (in Mio. €)

I mmmmmmm——  688,7

Umsatz +8,8%
633,0
I 171,6 . o
53,5 %
EBITDA ms
] o
EBIT 126,1 +99,5%

63,2

Quartalsentwicklung (in Mio. €); Verdnderung zum Vorjahresquartal

Q4 2013 Q12014 Q22014 Q32014 Q32013 Veranderung
Umsatz 234,0 232,6 228,3 227,8 213,4 +6,7%
EBITDA 56,9 58,6 54,8 58,2 41,0 +42,0%
EBIT 38,9 43,9 39,7 42,5 23,7 +79,3%

Historische Entwicklung wesentlicher Umsatz- und Ergebniskennzahlen (in Mio. €)

9M 2010 9M 20m 9M 2012 9M 2013 9M 2014
Umsatz 495,5 528,7 597,4 633,0 688,7
Anlaufverluste neue Geschaftsfelder! 13,8 16,3 96,8 87,0 34,1
EBITDA 172,8 153,0 92,1 111,8 171,6
EBITDA-Marge 349 % 289 % 15,4 % 17,7 % 24,9 %
EBIT? 132,5 112,7 44,0 63,2 126,1
EBIT-Marge 26,7 % 213 % 74 % 10,0 % 183 %

* Anlaufverluste = EBITDA-wirksame Anlaufverluste; in 2014: De-Mail und 1&1 MyWebsite sowie die Initiative ,,E-Mail made in Germany*
2 2012 ohne Sonderfaktoren (Sedo-Wertminderungen: EBIT-Effekt: -46,3 Mio. €)

Im Segment ,Applications” hat United Internet im Berichtszeitraum 2014 — wie angekiindigt — ihre Marke-
ting- und Vertriebsmafinahmen fiir Business-Applikationen umgestellt. Im Zuge dieser Umstellung lag
der Fokus im bisherigen Geschaftsjahr weniger auf der Neukundengewinnung als vielmehr auf dem
Absatz zusatzlicher Features (z. B. weitere Domains, E-Shops oder Business-Apps) an Bestandskunden.
Gleichwohl stieg die Zahl der kostenpflichtigen Vertrage fiir Business-Applikationen um go.ooo Vertrage
auf 5,82 Mio. Dabei legten die Vertrage im Inland in den ersten 9 Monaten 2014 um 60.000 auf 2,43 Mio.
und die Vertrage im Ausland um 30.000 auf 3,39 Mio. zu. Die Anzahl der Vertrage fiir 1&1 MyWebsite stieg
um 10.000 auf 0,52 Mio. Zudem konnten insgesamt 280.000 nTLDs an Neu- und Bestandskunden abge-
setzt werden. Die Konzentration auf diese Mafinahmen sieht man an der deutlichen Verbesserung der
Ergebniskennzahlen in diesem Segment.

= 9M 2014
9M 2013
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Entwicklung der Business-Applications-Vertrage in den ersten 9 Monaten 2014 (in Mio.)

30.09.2014 31.12.2013 Veranderung

Business-Applications, Vertrage gesamt 5,82 5,73 +0,09

davon Inland 2,43 2,37 +0,06

davon Ausland 3,39 3,36 +0,03
Entwicklung der Business-Applications-Vertrage im 3. Quartal 2014 (in Mio.)

30.09.2014 30.06.2014 Veranderung

Business-Applications, Vertrage gesamt 5,82 5,77 +0,05

davon Inland 2,43 2,41 +0,02

davon Ausland 3,39 3,36 +0,03

Die Zahl der Consumer-Accounts stieg in den ersten 9 Monaten 2014 - insbesondere bedingt durch uibliche
saisonale Schwankungen bei den aktiven Free-Accounts (+290.000 auf 31,80 Mio.) - um insgesamt

300.000 auf 33,99 Mio. Accounts. Kostenpflichtige Accounts mit Premium-Mail-Subscription reduzierten
sich um 20.000 auf 1,85 Mio. Ursédchlich hierfiir war die Erweiterung des Leistungsumfangs der konkur-
rierenden, werbefinanzierten Free-Accounts. Kostenpflichtige Accounts mit Value-Added-Subscription

stiegen hingegen um 30.000 auf 340.000. Damit legten die kostenpflichtigen Consumer-Accounts in den

ersten 9 Monaten 2014 insgesamt um 10.000 Vertrige auf 2,19 Mio. zu. Aufgrund der im Laufe des
2. Quartals erfolgten Angebotsumstellung bei De-Mail als Inklusiv-Feature in allen kostenfreien E-Mail-
Accounts (anstatt eigenstandigem Produkt mit separatem Vertrag und nutzungsabhédngigen Gebiihren)

weist United Internet die Accounts mit De-Mail nicht mehr gesondert aus.

Entwicklung der Consumer-Applications-Accounts in den ersten 9 Monaten 2014 (in Mio.)

30.09.2014 31.12.2013 Verdnderung
Consumer-Applications, Accounts gesamt 33,99 33,69 +0,30
davon mit Premium-Mail-Subscription 1,85 1,87 -0,02
davon mit Value-Added-Subscription 0,34 0,31 +0,03
davon Free-Accounts 31,80 31,51 +0,29
Entwicklung der Consumer-Applications-Accounts im 3. Quartal 2014 (in Mio.)
30.09.2014 30.06.2014 Veranderung
Consumer-Applications, Accounts gesamt 33,99 33,63 +0,36
davon mit Premium-Mail-Subscription 1,85 1,85 +/-0
davon mit Value-Added-Subscription 0,34 0,34 +/-0
davon Free-Accounts 31,80 31,44 +0,36

Produkt-Highlights in den ersten 9 Monaten 2014

Bei den Business-Applikationen standen im Berichtszeitraum zahlreiche Verbesserungen der Webhosting-
Pakete, der Launch einer neuen E-Shop-Software sowie der Ausbau der 1&1 MyWebsite Produktfamilie im
Fokus. Bei Consumer-Applikationen sind die kostenlose Integration von De-Mail in die E-Mail-Dienste von
GMX und WEB.DE sowie die Finalisierung der verschliisselten Kommunikation im Rahmen der Initiative

,E-Mail made in Germany"“ besonders erwahnenswert.



VORWORT KONZERNABSCHLUSS ANHANG

LAGEBERICHT

= ImJanuar 2014 hat 1&a1 zahlreiche Verbesserungen im Bereich ihrer Webhosting-Pakete vorgestellt, die
die Leistungsfahigkeit und die Sicherheit des Internetauftritts von Website-Betreibern verbessern. So
bietet das Content Delivery Network (CDN) deutlich verbesserte Ladezeiten fiir Bilder und bislang nicht
cachefdhige Inhalte. Neben einer Unterstiitzung der neuesten Version PHPs.5 werden auch Testinstalla-
tionen fiir Click & Build Apps angeboten. In ausgewahlten Paketen ist zusétzlich 1&a1 SiteLock enthal-
ten. Damit konnen Webseiten-Betreiber das Sicherheits-Level ihrer Homepage monitoren.

= Im Marz 2014 hat 1&1 eine neue E-Shop-Generation vorgestellt. Die gemeinsam mit dem Partner ePages
entwickelten 1&1 E-Shops bieten alle Funktionen, die ein Handler fur ein erfolgreiches Online-Geschaft
braucht: Die 1&1 E-Shops passen sich automatisch an mobile Endgerate an, unterstiitzen soziale
Netzwerke und bieten Kdufern ein echtes Einkaufserlebnis im Web. Handler kénnen sich auf diese
Weise deutlich vom Angebot ihrer Mitbewerber abheben und im Internet mit ihrem Geschaft
erfolgreich sein.

= Ebenfalls im Méarz 2014 haben GMX und WEB.DE ein deutlich verbessertes Tarif-Angebot flir De-Mail
bekannt gegeben: Mit der integrierten De-Mail Flatrate konnen alle Kunden von GMX und WEB.DE seit
dem 10. Mérz 2014 eine unbegrenzte Anzahl von De-Mails versenden und empfangen.

m Seit dem 29. April 2014 werden im Verbund ,,E-Mail made in Germany*“ ausschliefilich in Deutschland
zertifizierte SSL-Schliissel eingesetzt und alle Ubertragungswege komplett verschliisselt.

m Seit Mai 2014 bietet 1&1 einen neuen Service fiir die 1&1 MyWebsite Pakete. Mit 1&1 MyWebsite by
Experts richtet sich die Marke an alle gewerblichen Nutzer, die eine professionell erstellte Online-
Prasenz mochten, aber keine Zeit fiir Einrichtung und Pflege der Inhalte haben. Ab 49,99 € im Monat
ubernehmen 1&1 Experten die vollstdndige Erstellung und Administration der Homepage und unter-
stiitzen bei der Traffic-Generierung.

Squeeze-Out bei der Sedo Holding

Die United Internet Tochter Sedo Holding AG (heute Sedo Holding GmbH) hat am 3. Februar 2014 eine
auflerordentliche Hauptversammlung in Frankfurt am Main durchgefiihrt. Die Aktionare haben dort
dem abstimmungspflichtigen Tagesordnungspunkt ,Beschlussfassung iiber die Ubertragung der Aktien
der Uibrigen Aktionare (Minderheitsaktionére) der Sedo Holding AG auf die United Internet Ventures AG
mit Sitz in Montabaur (Hauptaktiondrin) gegen Gewéahrung einer angemessenen Barabfindung gem.

§§ 327a ff. AktG (Ausschluss von Minderheitsaktionaren — Squeeze-Out)“ ihre Zustimmung erteilt. Das
Handelsregister des Amtsgerichts Koln hat diesen Beschluss am 21. Marz 2014 eingetragen. Mit der
Eintragung des Ubertragungsbeschlusses sind kraft Gesetz alle Aktien der Minderheitsaktionére der
Sedo Holding AG auf die United Internet Ventures AG ubergegangen. Nachdem die Notierung der Aktie
der Sedo Holding AG am 21. Méarz 2014 eingestellt wurde, erfolgte am 27. Marz 2014 der Widerruf der
Zulassung zum regulierten Markt.

Mit dem Squeeze-Out verfolgt United Internet das Ziel, die von der Sedo Holding betriebenen Geschafts-
felder Affiliate-Marketing (Uber affilinet) und Domain-Marketing (iiber Sedo) starker in die strategische
Weiterentwicklung der United Internet Gruppe einzubinden. Neben der beabsichtigten starkeren Verzah-
nung der Sedo-Aktivitaten mit anderen Geschaftsfeldern im Konzern verfolgt United Internet auch das
Ziel, Sedo und affilinet durch die kiirzeren Entscheidungsprozesse flexibler und schlagkraftiger am Markt
aufzustellen und die mit der Boérsennotierung und Regelpublizitat verbundenen Kosten einzusparen.

Beteiligung an ePages
Am 19. Februar 2014 hat United Internet bekannt gegeben, dass sie sich - tiber die United Internet
Ventures AG - im Rahmen einer Kapitalerh6hung mit 25,1 % am E-Shop-Spezialisten ePages beteiligt hat.
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Die ePages GmbH mit Sitz in Hamburg ist mit 80.000 Kunden europaischer Marktfithrer von Onlineshop-
Software fur kleine und mittlere Unternehmen. Mit der Cloud-Lésung von ePages konnen Handler ohne
Vorkenntnisse professionelle Shops im Internet erstellen. Die fiir verschiedene Unternehmensgrofien
geeigneten Losungen werden derzeit tiber 100 Partnerunternehmen (Hosting-Anbieter, Telekommuni-
kationsunternehmen, Branchenverzeichnisse u. a.) vertrieben. Die Partner kénnen auf diese Weise neue
Umsatzquellen im E-Business erschlief3en, ohne eigene E-Shop-Systeme entwickeln zu mussen.

Uber die Beteiligung hinaus haben ePages und die United Internet Tochter 1&1 einen langfristigen Koope-
rationsvertrag zur Nutzung der ePages-Losungen geschlossen. Im Rahmen dieser Zusammenarbeit gibt es
inzwischen eine gemeinsame Technologieplattform fiir die 1&1 E-Shops. Mit der Beteiligung an ePages
erganzt United Internet das eigene Produkt-Portfolio an Cloud-Applikationen.

Beteiligung an Uberall

Am 17. April 2014 hat United Internet bekannt gegeben, dass sie sich - tiber die United Internet Ventures
AG -1im Rahmen einer Kapitalerh6hung mit 25 % an der favor.it labs GmbH, Berlin, Betreiber des Online-
Listing-Spezialisten Uberall.com, beteiligt hat.

Uberall bringt lokale Unternehmen und Kunden im Netz zusammen. Dazu stellt Uberall im Aufrag der
Kunden sicher, dass deren Unternehmen mit einheitlichen Firmendaten in allen gdngigen Verzeichnissen,
Online Branchenbtiichern, mobilen Apps und Kartendiensten gefunden werden. Uberall fordert dariiber
hinaus einen besseren Kundendialog durch Echtzeit-Benachrichtigungen tiber Bewertungen und
Anfragen in den angeschlossenen Portalen.

Dartuiber hinaus haben Uberall und die United Internet Tochter 1&1 einen langfristigen Kooperationsver-
trag zur Nutzung der Uberall-Losungen geschlossen. Im Rahmen dieser Zusammenarbeit nutzt 1&1 die
Cloud-Technologie von Uberall, welche alle Online-Listing-Funktionen bietet, die Freiberufler sowie kleine
und mittlere Unternehmen fir ein erfolgreiches Online-Geschaft benotigen.

Beteiligung an Rocket Internet

United Internet hat am 15. August 2014 bekannt gegeben, dass sie — iiber ihre Tochtergesellschaft United
Internet Ventures AG — insgesamt 433 Mio. € fur eine 10,7 %-ige Beteiligung an der Rocket Internet AG,
Berlin, investiert hat. Mit der Beteiligung intensiviert United Internet die langfristige strategische Zusam-
menarbeit mit Oliver Samwer, dem Vorstandvorsitzenden und Mitbegriinder von Rocket.

Das Investment setzte sich zusammen aus 333 Mio. € in bar und 100 Mio. € aus der Einbringung der Betei-
ligungen an den Portfolio-Unternehmen der Global Founders Capital Fonds (GFC; Global Founders Capital
Nr. 1 sowie European Founders Fund Nr. 2 und Nr. 3). Das Beteiligungsportfolio der Fonds bestand aus tber
50 Beteiligungen, die gemeinsam von United Internet und der Global Founders Fund GmbH, der privaten
Beteiligungsgesellschaft von Oliver Samwer und seinen Brudern, gehalten wurden. Ralph Dommermuth,
Vorstandsvorsitzender von United Internet, wurde zudem Mitglied des aus neun Personen bestehenden
Aufsichtsrats von Rocket.

Rocket identifiziert und baut erprobte Internet-Businessmodelle, transferiert diese in neue, unterversorgte
oder unerschlossene Markte und versucht, diese dort zu Marktfiithrern zu entwickeln. Ziel ist es, die welt-
grofite Internet-Plattform aufierhalb Chinas und den USA zu werden. Rocket fokussiert sich dabei auf
Online-Businessmodelle, die Grundbediirfnisse von Verbrauchern in drei Sektoren erfiillen: E-Commerce,
Online-Marktplatze und Finanztechnologie. Rocket startete im Jahr 2007. Mittlerweile sind im Firmen-
Netzwerk der Gesellschaft mehr als 20.000 Mitarbeiter beschaftigt, die in tiber 100 Landern auf funf
Kontinenten aktiv sind. Zielmarkte sind insbesondere die Emerging Markets Lateinamerikas, des Mittle-
ren Ostens, Afrikas und Asiens sowie Russland. Diese Markte sind in der Regel gepragt durch eine schnell
steigende Smartphone-Penetration, jingere Bevolkerungen als in entwickelten Markten, neu entstehende
Mittelklassen und einen limitierten Zugang zum stationaren Handel.



VORWORT KONZERNABSCHLUSS ANHANG

LAGEBERICHT

United Internet investiert bereits seit 2007 gemeinsam mit den Samwer-Briiddern erfolgreich in Consumer-
Internet- und Technologie-Firmen. Mit der strategischen Beteiligung an Rocket hat United Internet dort
alle Beteiligungen rund um die Themen E-Commerce, Marktplatze und Finanztechnologie konzentriert.

Durch die Einbringung der Anteile an den Investment-Fonds in Rocket hat United Internet im 3. Quartal
2014 einen nicht-cashwirksamen Einmalertrag in Hohe von 71,5 Mio. € bilanziert.

Rocket hat am 2. Oktober 2014 einen Bérsengang (IPO) an der Frankfurter Wertpapierborse durchgefithrt.
Im Zuge der Kapitalerhhung beim Bérsengang wurde der United Internet Anteil auf 8,18 % verwassert.

100 % Ubernahme von Versatel

Am 3. September 2014 hat United Internet bekannt gegeben, dass sie sich mit der Private Equity Gesell-
schaft Kohlberg Kravis Roberts & Co. L.P. (KKR) darauf geeinigt hat, die mittelbar von durch KKR beratene
Fonds gehaltenen 74,9 % der Anteile an der Versatel GmbH, Berlin, zu erwerben und ihre Versatel-Anteile
damit auf 100 % aufzustocken. Der Anteilserwerb erfolgte durch die Komplettibernahme der Versatel-
Obergesellschaft VictorianFibre Holding Beteiligungs-GmbH.

United Internet ist bereits seit Ende 2012 mit 25,1 % mittelbar an Versatel beteiligt. Fiir die ausstehenden
Anteile von 74,9 % hat United Internet rund 586 Mio. € in bar gezahlt. Die Finanzierung des Kaufpreises
sowie die Ablésung der in der Versatel-Gruppe bestehenden Nettobankverbindlichkeiten in Hohe von
361 Mio. € erfolgte aus neuen Krediten.

Das heutige Versatel-Management hat in Zusammenarbeit mit den Mitarbeitern und mit KKR in den
letzten Jahren ein profitables Unternehmen entwickelt. United Internet hat die positive Unternehmens-
entwicklung im Beirat der Gesellschaft begleitet. Fur 2014 erwartet Versatel Umsatze in Hohe von

ca. 548 Mio. € (Vorjahr: 547 Mio. €) und ein EBITDA von ca. 164 Mio. € (Vorjahr: 155 Mio. €). Der Free
Cashflow soll ca. 79 Mio. € betragen (Vorjahr: 75 Mio. €).

Mit der Ubernahme von Versatel erhilt United Internet Zugriff auf das mit rund 37.000 km Linge zweit-
grofdte deutsche Glasfasernetz. Es ist in 226 Stadten verfligbar, darunter 19 der 25 grofiten deutschen Stad-
te. An das Versatel-Glasfasernetz sind iiber 5.000 Standorte (Firmen, Institutionen etc.) direkt angeschlos-
sen. Zusatzlich betreibt Versatel ca. 440.000 ADSL- und SDSL-Anschliisse. Damit starkt United Internet
ihre Marktposition als zweitgrofiter deutscher DSL-Anbieter nach der Deutschen Telekom. Das Versatel-
Management wird das Unternehmen weiterhin eigenstandig fiihren. Die Marke Versatel bleibt erhalten
und das B-to-B-Geschéaft soll weiter ausgebaut werden. Zusatzlich sollen Firmenkunden zuktunftig auch
uber die United Internet Marke 1&1 gewonnen werden. 1&1 hat aufgrund der langjahrigen Marktfiihrer-
schaft im Webhosting eine starke Stellung bei mittelstandischen Firmen und Freiberuflern. Aufierdem
plant United Internet in Zukunft, von Versatel produzierte DSL-Vorleistungen zu beziehen und dadurch
jahrlich bis zu ca. 55 Mio. € einzusparen. Die dafiir bis 2019 vorgesehenen Investitionen, insbesondere fir
den Ausbau der Versatel DSL-Infrastruktur, werden voraussichtlich insgesamt ca. 145 Mio. € betragen.

Nach Freigabe durch die zustandigen Kartellbehorden erfolgte das Closing der Transaktion am 1. Oktober
2014. Der bisher von United Internet gehaltene 25,1 % Anteil an Versatel wurde im Rahmen des 9-Monats-
abschlusses mit einem Buchwert von 64 Mio. € bilanziert. Ab dem 4. Quartal 2014 wird Versatel als
100%-iges Tochterunternehmen durch Vollkonsolidierung in den Konzernabschluss von United Internet
einbezogen. Durch die veranderte Bilanzierung wird sich im 4. Quartal 2014, nach Berticksichtigung der
Transaktionskosten, ein nicht-cashwirksamer Einmalertrag in Hohe von ca. 100 Mio. € ergeben.
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Mit einem Anstieg um 9,0 % auf 33,70 € zum 30. September 2014 (31. Dezember 2013: 30,92 €) ist der Kurs
der United Internet Aktie auch in den ersten 9 Monaten 2014 weiter gestiegen. Im Vergleich zum
30. September 2013 (28,00 €) konnte die Aktie um 20,4 % zulegen.

Der Vorstand der Gesellschaft hat am 13. Juni 2014 beschlossen, ein neues Aktienriickkaufprogramm
aufzulegen. Im Rahmen dieses Aktienriickkaufprogramms kénnen bis zu 2.000.000 eigene Aktien tiber
die Borse zurlickgekauft werden. Der Riickkauf erfolgt im Rahmen der Erméchtigung der Hauptversamm-
lung vom 22. Mai 2014 zum Erwerb eigener Aktien im Umfang von bis zu 10 % des Grundkapitals, die bis
zum 22. September 2017 erteilt wurde. Zum Bilanzstichtag 30. September 2014 hielt United Internet
1.144.766 eigene Aktien und damit ca. 0,56 % des aktuellen Grundkapitals.

Der Vorstand der United Internet AG hat am 15. September 2014 mit Zustimmung des Aufsichtsrats eine
Kapitalerh6hung gegen Bareinlage unter teilweiser Ausnutzung des genehmigten Kapitals beschlossen.
Die neuen Aktien wurden ausschliefflich im Rahmen einer Privatplatzierung mittels eines beschleu-
nigten Platzierungsverfahrens (Accelerated Bookbuilding) institutionellen Anlegern angeboten. Die
Privatplatzierung begann am 15. September und endete am 16. September 2014. Durch die Kapitalerho-
hung hat sich das Grundkapital der Gesellschaft von 194 Mio. € auf 205 Mio. € erhéht. Die 11 Mio. neuen,
auf den Namen lautenden Stammaktien (Stiickaktien) wurden zu einem Platzierungspreis von 32,00 € je
Aktie zugeteilt. Der United Internet AG floss damit ein Emissionserlos in Hohe von rund 352,0 Mio. € (vor
Provisionen und Kosten) zu. Der Nettoerlés aus der Kapitalerhohung erhoht die finanzielle Flexibilitat im
Rahmen der Unternehmensfinanzierung. Die neuen Aktien wurden am 17. September 2014 prospektfrei
zum Handel zugelassen und in die bestehende Notierung im Teilbereich des regulierten Marktes mit
weiteren Zulassungsfolgepflichten (Prime Standard) an der Frankfurter Wertpapierbérse einbezogen und
sind ab dem 1. Januar 2014 gewinnanteilsberechtigt. J.P. Morgan und HSBC haben die Platzierung als
Bookrunner bzw. Co-Bookrunner begleitet.

Entwicklung der Aktie; Verdnderung zum Vorjahr

30.09.2010 30.09.2011 30.09.2012 30.09.2013 30.09.2014 Veranderung

Schlusskurs (Xetra) 11,86 € 12,73 € 15,87 € 28,00 € 33,70 € +20,4%
Anzahl Aktien 240 Mio. 215 Mio. 215 Mio. 194 Mio. 205 Mio. +57%
Bérsenwert 2,85Mrd.€  2,74Mrd.€  3,41Mrd.€ 543Mrd.€ 6,91 Mrd. € +273%

Die aktionarsfreundliche Dividendenpolitik der United Internet AG hat sich auch im Geschéaftsjahr 2014
weiter fortgesetzt. Die Hauptversammlung der Gesellschaft hat am 22. Mai 2014 dem Beschlussvorschlag
von Vorstand und Aufsichtsrat tiber die Zahlung einer Dividende in Hohe von 0,40 € je Aktie fuir das
Geschaftsjahr 2013 zugestimmt. Die Ausschiittungsquote lag damit bei 37,3 % des Konzernergebnisses 2013
nach Steuern — und somit am oberen Ende der im Rahmen der Dividendenpolitik der Gesellschaft vorgese-
henen Ausschiittungsspanne von 20 % bis 40 % des bereinigten Konzernergebnisses (sofern die Mittel
nicht fur die weitere Unternehmensentwicklung benétigt werden). Die Dividendenrendite belief sich —
bezogen auf den Schlusskurs der United Internet Aktie zum 30. September 2014 — auf 1,2 %.
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Entwicklung der Dividende je Geschéaftsjahr

Fiir 2010 Flr 20m Fiir 2012 Fiir 2013
Dividende je Aktie (in €) 0,20 0,30 0,30 0,40
Gesamtausschiittung (in Mio. €) 42,0 58,1 58,0 77,3
Ausschiittungsquote 32,4% 35,8 % 53,6 % 373 %
Ausschiittungsquote ohne Sondereffekte* 32,4% 35,8 % 375% 373 %
Dividendenrendite? 1,6 % 1,9% 1,1% 1,2%

! Sedo-Wertminderungen (2012)
2 Stand: 30. September

Lage im Konzern

Die United Internet AG hat die ersten 9 Monate 2014 erfolgreich abgeschlossen. Der konsolidierte Umsatz
stieg im Berichtszeitraum von 1.955,1 Mio. € im Vorjahr um 11,0 % auf 2.170,9 Mio. €. Dabei verbesserte sich
der Umsatz im Segment ,Access” von 1.321,9 Mio. € um 12,1 % auf 1.481,7 Mio. € und im Segment
LApplications” von 633,0 Mio. € um 8,8 % auf 688,7 Mio. €. Der Umsatz im Ausland (ausschliefilich im
Segment , Applications“) konnte von 214,3 Mio. € um 20,6 % auf 258,4 Mio. € gesteigert werden.

Auch in den ersten 9 Monaten 2014 hat United Internet stark in neue Kundenbeziehungen sowie in den
Ausbau bestehender Kundenbeziehungen investiert. Dabei konnte die Zahl der kostenpflichtigen Kunden-
vertridge um 660.000 auf insgesamt 14,11 Mio. gesteigert werden. Die Kundengewinnungskosten wurden
unverdndert direkt als Aufwand verbucht.

Die Bruttomarge verbesserte sich in den ersten 9 Monaten 2014 von 33,9 % im Vorjahreszeitraum auf
34,5 %. Das Bruttoergebnis stieg im Zuge des Umsatzwachstums sowie der verbesserten Bruttomarge von
662,4 Mio. € im Vorjahr um 13,0 % auf 748,5 Mio. €.

Die Vertriebskosten sanken — insbesondere infolge reduzierter Werbe-Spendings in neuen Geschéfts-
feldern — von 351,6 Mio. € (18,0 % vom Umsatz) im Vorjahr auf 336,7 Mio. € (15,5 % vom Umsatz). Die Verwal-
tungskosten entwickelten sich proportional zur Umsatzentwicklung und stiegen entsprechend von

87,2 Mio. € im Vorjahr auf 98,2 Mio. € (jeweils 4,5 % vom Umsatz).

Entwicklung wesentlicher Kostenpositionen (in Mio. €)

9M 2010 9M 20m 9M 2012 9M 2013 9M 2014
Umsatzkosten 881,3 1.018,5 1.166,5 1.292,7 1.422,3
Umsatzkostenquote 62,5 % 66,3 % 66,0 % 66,1 % 65,5 %
Bruttomarge 37,5 % 33,7% 34,0 % 33,9% 34,5 %
Vertriebskosten 227,0 240,3 340,5 351,6 336,7
Vertriebskostenquote 16,1 % 15,6 % 19,3 % 18,0 % 15,5 %
Verwaltungskosten 67,9 71,3 79,7 87,2 98,2

Verwaltungskostenquote 4,8 % 4,6 % 4,5% 4,5% 4,5 %
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= 9M 2014
9M 2013

Im Segment ,Access” wurde von Januar bis Juni 2014 eine Marketingkampagne fiir die 1&1 DSL-Premium-
Tarife durchgefiihrt. Im Rahmen dieser Kampagne konnten sich Neukunden sowie Bestandskunden
(beim Wechsel in einen Premium-Tarif) fiir die Zugabe stark subventionierter (bis kostenfreier) Marken-
Tablets entscheiden. Fur die Kampagne wurden insgesamt rund 20,6 Mio. € ergebniswirksam verbucht.
Diese Investitionen werden sich nachhaltig positiv auf die Ergebnisentwicklung auswirken.

Im Segment , Applications” haben sich die Anlaufverluste in neuen Geschaftsfeldern (De-Mail / 1&1
MyWebsite) und fur die Initiative ,E-Mail made in Germany" im Berichtszeitraum — infolge steigender
Deckungsbeitrage sowie reduzierter Werbe-Spendings — auf 34,1 Mio. € reduziert (Vorjahr: 87,0 Mio. €).

Auf Konzernebene wurden die Ergebniskennzahlen der ersten 9 Monate 2014 durch einen Einmalertrag
aus der Einbringung der Beteiligungen an den Portfolio-Unternehmen der Global Founders Capital Fonds
in die Rocket Internet AG beeinflusst. Dieser in den sonstigen betrieblichen Ertragen enthaltene nicht-
cashwirksame Einmalertrag machte sich im 3. Quartal mit 71,5 Mio. € beim EBITDA und EBIT bzw. mit
0,36 € beim EPS bemerkbar.

Ohne Bertcksichtigung dieses Einmalertrags stiegen das EBITDA von 280,5 Mio. € um 35,4 % auf

379,8 Mio. € und das EBIT von 210,6 Mio. € um 49,0 % auf 313,7 Mio. €. Das bereinigte EPS verbesserte sich
von 0,69 € im Vorjahr um 56,5 % auf 1,08 €. Inklusive des Einmalertrags stiegen das EBITDA um 60,9 % auf
451,3 Mio. €, das EBIT um 82,9 % auf 385,2 Mio. € und das EPS um 108,7 % auf 1,44 €.

Wesentliche Umsatz- und Ergebniskennzahlen im Konzern (in Mio. €)

I EEE—— 2.170,9

Umsatz +11,0%
1.955,1
| ,8 o
EBITDA' 280 5379 *+35.4%
| o
EBIT 3137 +49,0%
210,6

Quartalsentwicklung (in Mio. €); Verdnderung zum Vorjahresquartal

Q4 2013 Q12014 022014 Q3 2014 Q3 2013 Veranderung
Umsatz 700,6 709,9 723,7 737,3 672,1 +9,7%
EBITDA' 126,7 112,1 125,5 142,2 105,4 +349%
EBIT 101,6 89,7 103,8 120,2 81,2 +48,0%

Historische Entwicklung der wesentlichen Umsatz- und Ergebniskennzahlen (in Mio. €)

9M 2010 9M 20m 9M 2012 9M 2013 9M 2014
Umsatz 1.409,0 1.537,1 1.766,6 1.955,1 2.170,9
Anlaufverluste neue Geschafsfelder? 13,8 16,3 96,8 87,0 34,1
EBITDA? 270,8 261,1 237,7 280,5 379,8
EBITDA-Marge 19,2 % 17,0 % 13,5% 14,3 % 17,5 %
EBIT* 210,6 198,8 169,2 210,6 313,7
EBIT-Marge 14,9 % 12,9% 9,6 % 10,8 % 14,5 %

1 Ohne Sonderfaktoren: gM 2011 ohne Verkauf Versatel-Anteile (EBITDA- und EBIT-Effekt: +24,8 Mio. €); gM 2012 ohne Sedo-Wertminderungen
(EBIT-Effekt: -46,3 Mio. €); 9M 2014 und Q3 2014 ohne Einmalertrag aus Einbringung der GFC-Beteiligungen in Rocket Internet (EBITDA- und

EBIT-Effekt: +71,5 Mio. €)
2 Anlaufverluste = EBITDA-wirksame Anlaufverluste; in 2014: De-Mail und 1&1 MyWebsite sowie die Initiative ,,E-Mail made in Germany*
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Der Cashflow aus der betrieblichen Tatigkeit stieg von 185,2 Mio. € im Vorjahreszeitraum auf 285,2 Mio. €
in den ersten g Monaten 2014.

Die Nettoeinzahlungen der betrieblichen Tatigkeit konnten trotz der Geschaftsausweitung (Umsatz-
wachstum um 11,0 %) von 196,9 Mio. € auf 274,0 Mio. € gesteigert werden.

Der Cashflow aus dem Investitionsbereich weist im Berichtszeitraum Nettoauszahlungen von 384,5 Mio. €
(Vorjahr: 192,4 Mio. €) aus. Diese resultieren im Wesentlichen aus Auszahlungen fiir Investitionen in
immaterielle Vermégenswerte und Sachanlagen von 38,5 Mio. € (Vorjahr: 43,5 Mio. €), aus Auszahlungen
fiir den Erwerb von Anteilen an assoziierten Unternehmen von 21,5 Mio. € (Beteiligung an ePages und
favor.it labs sowie Beteiligungen iiber den Global Founders Capital Nr. 1) sowie aus Investitionen in
sonstige finanzielle Vermégenswerte in Hohe von 334,5 Mio. € (im Wesentlichen fiir die Beteiligung an
Rocket Internet). Die Nettoauszahlungen des Vorjahres setzten sich — neben den Investitionen in
immaterielle Vermogenswerte und Sachanlagen —im Wesentlichen aus Auszahlungen fiir den Erwerb
von Anteilen an verbundenen Unternehmen von 131,4 Mio. € (Arsys-Ubernahme) sowie aus Auszahlungen
fiir den Erwerb von Anteilen an assoziierten Unternehmen von 20,9 Mio. € (insbesondere Beteiligung an
Open-Xchange) zusammen.

Der Free Cashflow, definiert als Nettoeinzahlungen der betrieblichen Tétigkeit, verringert um Investiti-
onen in immaterielle Vermoégenswerte und Sachanlagen, zuzliglich Einzahlungen aus Abgangen von
immateriellen Vermoégenswerten und Sachanlagen, betrug 239,8 Mio. € — nach 155,3 Mio. € im Vorjahr.
Darin zeigt sich die unverandert sehr gute Cash-Generierung der Unternehmensgruppe bei einem gleich-
zeitig hohen und qualitativen Wachstum.

Bestimmend im Cashflow aus dem Finanzierungsbereich waren in den ersten 9 Monaten 2014 insbeson-
dere die Dividendenzahlungen in Héhe von 77,3 Mio. € (Vorjahr: 58,0 Mio. €) und der Erwerb eigener
Aktien in Hohe von 32,5 Mio. € (Vorjahr: 27,7 Mio. €) sowie — gegenlaufig — der Nettoerlds aus der Kapital-
erhéhung in Hohe von 348,4 Mio. € und die Aufnahme von Krediten in Héhe von 3,0 Mio. € (Vorjahr:

94,1 Mio. €).

Historische Entwicklung der wesentlichen Cashflow-Kennzahlen (in Mio. €)

9M 2010 9M 20m 9M 2012 9M 2013 9M 2014
Cashflow aus
der betrieblichen Tatigkeit 208,5 189,4 168,4 185,2 285,2
Nettoeinzahlungen
der betrieblichen Tatigkeit 239,2 152,9 184,9 196,9 274,0
Cashflow aus dem Investitionsbereich -53,8 -3,6 -39,3 -192,4 -384,5
Free Cashflow?* 189,8 122,8 143,2 155,3 239,8
Cashflow aus
dem Finanzierungsbereich -231,7 -162,5 -165,6 6,8 235,6
Zahlungsmittel zum 30. September 71,9 82,7 45,5 53,8 169,5

1 Free Cashflow ist definiert als Nettoeinzahlungen der betrieblichen Titigkeit, verringert um Investitionen in immaterielle Vermdgenswerte und Sachanlagen,
zuziiglich Einzahlungen aus Abgangen von immateriellen Vermogenswerten und Sachanlagen
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Die Bilanzsumme stieg von 1,270 Mrd. €' zum 31. Dezember 2013 auf 1,849 Mrd. € zum 30. September 2014.

Die langfristigen Vermégenswerte erhohten sich von 970,9 Mio. € zum 31. Dezember 2013 auf

1.388,9 Mio. € zum 30. September 2014. Innerhalb der Posten Sachanlagen und immaterielle Vermégens-
werte standen Zugangen in Héhe von 38,5 Mio. € (fiir Betriebsausstattung und Software) Abschreibungen
in Hohe von 66,1 Mio. € gegenuber. Die Firmenwerte blieben nahezu unverandert bei 457,3 Mio. €. Die
Anteile an assoziierten Unternehmen gingen (trotz der Beteiligungen an ePages und favor.it labs) durch
die Einbringung der Anteile an den Global Founders Capital Fonds in Rocket Internet von 115,3 Mio. € zum
31. Dezember 2013 auf 98,5 Mio. € zurlick. Die sonstigen finanziellen Vermogenswerte erhéhten sich
insbesondere durch die Beteiligung an Rocket Internet von 47,6 Mio. € auf 487,0 Mio. €. Die abgegrenzten
Aufwendungen, die im Wesentlichen aus geleisteten Vorauszahlungen im Rahmen langfristiger Einkaufs-
vertrége resultieren, stiegen von 7,3 Mio. € auf 29,7 Mio. €.

Die kurzfristigen Vermégenswerte erhohten sich von 299,3 Mio. €! zum 31. Dezember 2013 auf 460,1 Mio. €
zum 30. September 2014. Der in den kurzfristigen Vermogenswerten ausgewiesene Bestand an liquiden
Mitteln stieg in der Berichtsperiode stichtagsbedingt durch das Closing der Versatel-Transaktion am

1. Oktober 2014 von 42,8 Mio. €! auf 169,5 Mio. €. Die Forderungen aus Lieferungen und Leistungen haben
sich im Zuge der Geschaftsausweitung von 135,5 Mio. € auf 164,9 Mio. € erhoht. Gleiches gilt fiir die abge-
grenzten Aufwendungen, die von 53,3 Mio. € auf 61,0 Mio. € angestiegen sind.

Die kurz- und langfristigen Schulden haben sich in den ersten 9 Monaten 2014 von 962,4 Mio. € auf
1.011,8 Mio. € erhoht. Dabei sanken die Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen stichtags-
bedingt von 260,2 Mio. € auf 251,0 Mio. €. Die Steuerriickstellungen erhohten sich von 22,2 Mio. € auf
46,1 Mio. €. Die abgegrenzten Erlése stiegen infolge der Geschaftsausweitung von 183,7 Mio. € auf

200,6 Mio. €. Die sonstigen Verbindlichkeiten blieben insgesamt weitgehend unverandert. Die Netto-
Bankverbindlichkeiten, d. h. der Saldo aus Bankverbindlichkeiten und liquiden Mitteln, konnten - trotz
Dividendenzahlung, Aktienrtiickkdufen und der Barzahlung fiir die Rocket-Anteile (insgesamt

443,1 Mio. €) einerseits sowie der Nettoerlose aus der Kapitalerhohung (348,4 Mio. €) andererseits — dank
des hohen Free Cashflows um 123,9 Mio. € von 297,3 Mio. € auf 173,4 Mio. € zurlickgefithrt werden.

Das Eigenkapital stieg infolge der erfolgreichen Geschéaftsentwicklung sowie der Kapitalerhdhung von
307,9 Mio. € auf 837,2 Mio. €. Die Eigenkapitalquote im Konzern verbesserte sich trotz der deutlich erhoh-

ten Bilanzsumme von 24,2 % zum 31. Dezember 2013 auf 45,3 % zum 30. September 2014.

Zum Bilanzstichtag 30. September 2014 hielt United Internet 1.144.766 eigene Aktien.
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Historische Entwicklung der wesentlichen Cashflow-Kennzahlen (in Mio. €)

31.12.2010 31.12.2011 31.12.2012 31.12.2013 30.09.2014
Bilanzsumme 1.271,3 1.187,0 1.107,7 1.270,3! 1.849,0
Liquide Mittel 96,1 64,9 42,6 42,8 169,6
Anteile an assoziierten Unternehmen 84,1 33,62 90,92 115,3* 98,5
Sachanlagen 108,7 110,9 109,2 116,2 110,6
Immaterielle Vermogenswerte 221,4 187,4 151,8 165,1 142,6
Firmenwerte 402,9 401,3 356,23 452,83 457,3
Bankverbindlichkeiten 369,4 524,6* 300,3* 340,0 343,0
Grundkapital 240,0 215,0° 215,0 194,0° 205,0
Eigene Anteile 241,0 270,8 263,6 5,2° 32,6
Eigenkapital 382,4 154,8¢ 198,1 307,9 836,5
Eigenkapitalquote 30,1% 13,0% 17,9 % 24,2 % 45,3 %

Riickwirkend angepasst (siehe ,Verpflichtend anzuwendender neuer Rechnungslegungsstandard” auf Seite 23)
Verkauf der Versatel-Anteile (2011); Riickkauf der Versatel-Anteile tiber Versatel-Obergesellschaft (2012)
Riickgang durch Wertminderungen bei der Sedo Holding (2012); Anstieg durch Arsys-Ubernahme (2013)
Anstieg durch Aktienriickkaufe; Riickgang durch Riickzahlung von Krediten

Riickgang durch Aktieneinziige

1
2
3
4
5
© Riickgang durch Aktienriickkiufe

Das bislang durch SIC-12 konkretisierte Chancen-Risiken-Konzept ist unter IFRS 10 fiir Zwecke der Beurtei-
lung des Vorliegens von Beherrschung nicht mehr einschlagig. Die Anderungen fithrten dazu, dass die
Anteile an den (inzwischen in die Rocket Internet AG eingebrachten) Zweckgesellschaften European
Founders Fund Nr. 2 und Nr. 3, die bis zum 31. Dezember 2013 vollkonsolidiert wurden, seit dem 1. Januar
2014 als assoziierte Unternehmen gelten und mittels der Equity-Methode in den Konzernabschluss einbe-
zogen wurden. Die Anwendung von IFRS 10 hat retrospektiv zu erfolgen, d. h. die Vorjahreswerte wurden
entsprechend angepasst. Der neu anzuwendende Rechnungslegungsstandard hatte keinen Einfluss auf
das Periodenergebnis und das Eigenkapital der Gesellschaft. Fur weitere Einzelheiten wird auf den
Geschaftsbericht 2013 (Seite 136ff.) verwiesen.

Trotz der in den meisten Ziellindern schlechter als erwartet verlaufenen konjunkturellen Entwicklung
sowie dem teilweise verhalten ausgefallenen Wachstum in bestimmten Produktmarkten hat sich die
United Internet AG mit einem Zuwachs um 660.000 kostenpflichtige Kundenvertrage auf 14,11 Mio.
Vertrage, einem Umsatzwachstum um 11,0 % auf 2,171 Mrd. € sowie einer EBITDA-Verbesserung um 35,4 %
auf 379,8 Mio. € auch in den ersten 9 Monaten 2014 dynamisch entwickelt.

Parallel dazu wurde erneut stark in neue Geschaftsfelder, in die Neukundengewinnung sowie in den
Ausbau bestehender Kundenverhaltnisse investiert und damit die Basis fuir kiinftiges Wachstum geschat-
fen. Aufierdem wurden mit der Komplettiibernahme von Versatel und dem damit verbundenen Zugriff
auf das zweitgrofite Glasfasernetz in Deutschland zusatzliche Wachstums- und Einsparpotenziale
erschlossen.
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Die dynamische Unternehmensentwicklung zeigt erneut die Vorteile des Geschaftsmodells von United
Internet, das tiberwiegend auf elektronischen Abonnements basiert — mit festen monatlichen Betrdgen
sowie vertraglich festgelegten Laufzeiten. Dies sichert stabile und planbare Umsétze und Cashflows,
bietet Schutz gegen konjunkturelle Einfliisse und erdffnet finanzielle Spielrdume, um Chancen in beste-
henden und neuen Geschéftsfeldern und Méarkten zu nutzen. Organisch oder durch Ubernahmen und
Beteiligungen.

Entsprechend stark zeigte sich auch die Finanzlage der United Internet AG. Die sehr gute Cash-Generie-
rung der gesamten Unternehmensgruppe - bei einem gleichzeitig hohen und qualitativen Wachstum -
wird insbesondere beim Blick auf den Free Cashflow deutlich. Dieser lag mit 239,8 Mio. € deutlich tber
dem Vorjahresniveau (155,3 Mio. €).

Dank des hohen Free Cashflows konnten die Netto-Bankverbindlichkeiten in den ersten 9 Monaten —
trotz Dividendenzahlung, Aktienriickkdufen und der Barzahlung fiir die Rocket-Anteile (insgesamt
442,8 Mio. €) einerseits, sowie der Nettoerlose aus der Kapitalerhéhung (348,4 Mio. €) andererseits — um
123,9 Mio. € auf 173,4 Mio. € abgebaut werden.

Mit den in den ersten 9 Monaten 2014 erreichten Zahlen bei Kundenvertragen, Umsatz und Ergebnis
sowie den getatigten Investitionen sieht der Vorstand die Gesellschaft hinsichtlich seiner Planungen gut
auf Kurs und fur die weitere Unternehmensentwicklung sehr gut aufgestellt.

Personalbericht

Der Aufsichtsrat der United Internet AG hat mit Wirkung zum 1. Oktober 2014 die Herren Jan Oetjen und
Martin Witt in den zuvor mit drei Personen besetzten Vorstand der Gesellschaft berufen. Herr Oetjen
verantwortet in seiner neuen Funktion das Consumer-Applications-Geschéft von United Internet. Seine
bisherige operative Rolle als Vorstandsvorsitzender der Konzerntochter WEB.DE & GMX Mail & Media SE
bleibt davon unberthrt. Gleiches gilt fur Herrn Witt, der in seiner neuen Funktion das Access-Geschaft
der United Internet AG verantwortet und gleichzeitig Vorstandsvorsitzender der Konzerntochter

1&1 Telecommunication AG bleibt.

Der Vorstand der United Internet AG besteht somit seit dem 1. Oktober 2014 aus finf Mitgliedern:
= Ralph Dommermuth, Vorstandsvorsitzender

Robert Hoffmann, Vorstand Business Applications, stellvertretender Vorsitzender

Jan Oetjen, Vorstand Consumer Applications

Martin Witt, Vorstand Access

Norbert Lang, Vorstand Finanzen

Jan Oetjen, Jahrgang 1972, trat im Oktober 2008 in den United Internet Konzern ein und verantwortet seit-
dem das E-Mail- und Portalgeschaft (Consumer Applications) der Marken GMX und WEB.DE. 2010 erwarb
United Internet unter seiner Fuhrung das internationale E-Mail-Portal mail.com. 2013 starteten unter
seiner Leitung die De-Mail-Dienste des Konzerns sowie die Sicherheitsinitiative ,E-Mail made in
Germany” in Kooperation mit der Deutschen Telekom.
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Martin Witt, Jahrgang 1955, ist seit dem 1. April 2014 Vorstand der 1&1 Telecommunication AG. Vorher
war er als Vorstand Access in der 1&1 Internet AG tétig, nachdem er von Juli 2009 bis Juni 2011 dort als
Bereichsleiter Produktmanagement Access agierte. Herr Witt wurde 2013 ins Prasidium und am

1. Oktober 2014 zum Président des VATM (Verband der Anbieter von Telekommunikations- und Mehr-
wertdiensten e. V.) gewahlt. Zudem engagiert er sich im deutschen NGA-Forum der Bundesnetzagentur
sowie beim IT-Gipfel der Bundesregierung.

Im Zuge der Geschéftsausweitung hat sich die Zahl der Mitarbeiter weiter erhéht. Zum 30. September 2014
waren bei United Internet insgesamt 6.834 Mitarbeiter beschéftigt. Damit stieg die Mitarbeiterzahl im
Vergleich zum Vorjahresstichtag (6.670 Mitarbeiter) um 164 Mitarbeiter bzw. 2,51 %.

Dabei waren 1.989 Mitarbeiter im Segment , Access” (Vorjahr: 1.984%) tétig, 4.809 im Segment
JApplications” (Vorjahr: 4.653%) und 36 Mitarbeiter im Bereich ,Zentrale” (Vorjahr: 33%).

Die Zahl der Beschéftigten in Deutschland stieg von 5.019 im Vorjahr um 156 Mitarbeiter bzw. 3,1 % auf
5.175 zum 30. September 2014. In den ausldndischen Gesellschaften stieg die Anzahl der Beschaftigten von
1.651im Vorjahr* um 8 Mitarbeiter bzw. 0,5 % auf 1.659 an.

Entwicklung der Mitarbeiterzahl (nach Segmenten sowie Inland / Ausland)

30.09.2010 30.09.2011 30.09.2012 30.09.2013* 30.09.2014 Veranderung

Mitarbeiter, gesamt 4.869 5.407 6.110 6.670 6.834 +2,5%
Davon Inland 3.923 4.259 4.767 5.019 5.175 +3,1%
Davon Ausland 946 1.148 1.343 1.651 1.659 +0,5%

Segment Access 1.753 1.773 1.905 1.984 1.989 +0,3%

Segment Applications 3.090 3.605 4.174 4.653 4.809 +3,4%

Zentrale 26 29 31 33 36 +9,1%

1 Zum 30.Juni 2014 wurden die Mitarbeiterstatistiken der United Internet AG umgestellt und weisen nur noch aktive Mitarbeiter aus. Die Vergleichszahlen
zum 30. September 2013 wurden riickwirkend angepasst.

Der Personalaufwand stieg unterproportional zur Umsatzentwicklung von 228,6 Mio. € in den ersten
9 Monaten 2013 um 9,4 % auf 250,0 Mio. € in den ersten g Monaten 2014. Die Personalaufwandsquote
reduzierte sich entsprechend von 11,7 % im Vorjahr auf 11,5 %.

Entwicklung des Personalaufwands (in Mio. €); Veranderung zum Vorjahr

9M 2010 9M 20m 9M 2012 9M 2013 9M 2014 Veranderung

Personalaufwand 148,4 167,6 202,6 228,6 250,0 +9,4%
Personalaufwandsquote 10,5 % 10,9 % 11,5% 11,7 % 11,5%
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Nachtragsbericht

Nach dem Bilanzstichtag 30. September 2014 sind bei der United Internet AG keine Ereignisse von beson-
derer Bedeutung eingetreten, die grofiere Auswirkungen auf die Ertrags-, Vermogens- und Finanzlage des
Unternehmens bzw. Auswirkungen auf Rechnungslegung und Berichterstattung haben.

Aussagen zur wirtschaftlichen Lage des United Internet Konzerns zum Zeitpunkt der Erstellung dieses
Lageberichts finden sich im , Prognosebericht*.

Risiko- und Chancenbericht

Die Risiken- und Chancenpolitik der United Internet AG orientiert sich an dem Ziel, den Wert des Unter-
nehmens zu erhalten und nachhaltig zu steigern, indem Chancen wahrgenommen und Risiken frihzeitig
erkannt und gesteuert werden. Dabei regelt das Risiko- und Chancenmanagement den verantwortungs-
vollen Umgang mit Unsicherheiten, die mit unternehmerischem Handeln immer verbunden sind.

Gesamtaussage des Vorstands zur Risiko- und Chancensituation des Konzerns
Die Einschatzung der Gesamtrisikosituation ist das Ergebnis der konsolidierten Betrachtung aller wesent-
lichen Risikofelder bzw. Einzelrisiken unter Berticksichtigung der Interdependenzen.

Die Gesamtrisiko- und Chancensituation blieb in den ersten 9 Monaten 2014 im Vergleich zur Risiko- und
Chancenberichterstattung im Rahmen des Geschaftsberichts 2013 (Seite 84ff.) weitgehend stabil. Das zu
den Finanzmarktrisiken gehérende Bérsenkursrisiko hat sich durch die Beteiligung an der Rocket Internet
AG - und somit durch eine dritte Beteiligung an einem boérsennotierten Unternehmen (nach Hi-Media
und Goldbach) — erhéht.

Bestandsgefahrdende Risiken fur den United Internet Konzern waren im Berichtszeitraum sowie zum
Zeitpunkt der Erstellung dieses Lageberichts weder aus Einzelrisikopositionen noch aus der Gesamtrisiko-
situation erkennbar.

Die wesentlichen Herausforderungen umfassen aus heutiger Sicht weiterhin insbesondere die Risiken
,Bedrohungspotenziale im Internet”, , Komplexitat und Manipulierbarkeit der eingesetzten Hard- und
Software” sowie Risiken aus den Bereichen ,Recht & Politik“, ,Markt“ und ,Fraud*.

Durch den weiteren Ausbau des Risikomanagements begegnet United Internet diesen Risiken und
begrenzt sie, soweit sinnvoll, mit der Umsetzung konkreter Mafinahmen auf ein Minimum.
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Prognosebericht

Nach Abschluss der ersten 9 Monate 2014 hat der IWF in seinem ,World Economic Outlook“ vom Oktober
2014 seine Prognosen fiir 2014 und 2015 angepasst und die Erwartungen fiir die Weltwirtschaft weiter
nach unten korrigiert. Aktuell erwartet der Fonds fiir 2014 nur noch ein Wachstum um 3,3 % — und damit
0,4 Prozentpunkte weniger als noch zu Jahresbeginn. Dabei wurden die Prognosen fiir die nordamerika-
nischen Ziellinder von United Internet Mexiko und USA (jeweils -0,6 Prozentpunkte) unterjahrig deutlich
gesenkt, wahrend die Prognose fiir Kanada (+0,1 Prozentpunkte) weitgehend unverandert blieb. Fur die
europaischen Ziellinder fielen die Anpassungen unterschiedlich aus: Wahrend die Prognosen fiir Grof3-
britannien und Spanien (jeweils +0,7 Prozentpunkte) unterjahrig deutlich angehoben wurden, hat der
IWF die Prognosen fur Deutschland (-o,1 Prozentpunkte), Frankreich (-o,5 Prozentpunkte) und Italien

(-0,8 Prozentpunkte) zum Teil deutlich nach unten korrigiert.

Konjunktur-Prognose: Wirtschaftliche Entwicklung der wesentlichen Ziellander und -regionen von United Internet

2015€e 2014e 2013
Welt 3,8% 3,3% 3,3%
USA 3,1% 2,2% 2,2%
Kanada 2,4% 23% 2,0%
Mexiko 3,5% 2,4% 1,1%
Euro-Zone 1,3% 0,8% -0,4%
Deutschland 1,0% 0,4 % 0,3%
Frankreich 0,8 % -0,2% -1,9%
Italien 1,7 % 1,3% -1,2%
Spanien 1,5% 1,4% 0,5%
GroBbritannien 2,7% 3,2% 1,7%

Quelle: Internationaler Wahrungsfonds, World Economic Outlook (Update), Oktober 2014

Sowohl international wie auch national soll es fir die IT- und Telekommunikationsbranche (ITK) im Jahr
2014 aufwérts gehen. Laut Branchenverband BITKOM soll der weltweite ITK-Markt 2014 um voraussicht-
lich 4,5 % auf 2,96 Billionen € wachsen. Fiir den ITK-Markt in der EU wird in 2014 ein Wachstum von 1,3 %
erwartet. Diesen Ausblick gab der Verband im Rahmen seiner CeBIT-Jahrespressekonferenz am 9. Mérz
2014 bekannt.

Fir den deutschen ITK-Markt hat der Branchenverband — im Rahmen seiner Konjunktur-Pressekonferenz
vom 28. Oktober 2014 - seine urspriingliche Prognose von 1,7 % Wachstum leicht um o,1 Prozentpunkte auf
1,6 % reduziert. Grundlage sind aktuelle Auswertungen des European Information Technology Observato-
ry (EITO). Der BITKOM bekraftigt damit weitgehend seine Prognose fiir 2014 aus dem Frithjahr, weist aber
auf deutliche Verschiebungen zwischen den Teilmarkten hin. Vor diesem Hintergrund hat der Verband
seine Prognose fur die Informationstechnologie um 1,5 Prozentpunkte auf ein Umsatzwachstum von 4,3 %
angehoben. Gleichzeitig wurde die Prognose fur den Telekommunikationsmarkt um 1,4 % Prozentpunkte
auf einen Umsatzriuckgang von 0,9 % korrigiert. Auch bei der Unterhaltungselektronik wurde die
Prognose um 3,4 Prozentpunkte und somit auf einen Umsatzriickgang von 1,5 % reduziert.

27



28

Branchen-Prognose: Entwicklung der ITK-Marktsegmente in Deutschland (in Mrd. €)

2014e 2013 Veranderung
Gesamtmarkt ITK 153,4 151,0 +1,6%
Teilmarkt Informationstechnologie 77,8 74,6 +43%
Teilmarkt Telekommunikation 65,0 65,6 -0,9%
Teilmarkt Unterhaltungselektronik 10,6 10,7 -15%

Quelle: BITKOM

Von besonderer Bedeutung fiir United Internet sind insbesondere der deutsche Breitband- und Mobile-
Internet-Markt im abonnementfinanzierten Segment , Access” sowie der Cloud-Computing-Markt und der
deutsche Online-Werbemarkt im abonnement- und werbefinanzierten Segment ,Applications®.

Breitbandmarkt in Deutschland

Fir den deutschen (festnetzbasierten) Breitbandmarkt erwarten die Experten von Pricewaterhouse-
Coopers angesichts einer bereits vergleichsweise hohen Haushaltsabdeckung von tiber 80 % — sowie des
Trends zur mobilen Internet-Nutzung — weiterhin ein nur moderates Wachstum. Fur 2014 rechnet Price-
waterhouseCoopers —laut der Studie ,German Entertainment and Media Outlook 2013-2017" vom Oktober
2013 — mit einem Anstieg um 0,9 % auf 7,65 Mrd. €.

Markt-Prognose: Breitband-Access (Festnetz) in Deutschland (in Mrd. €)

2014e 2013 Veranderung

Umsatz 7,65 7,58 +0,9%

Quelle: PricewaterhouseCoopers

Mobile-Internet-Markt in Deutschland

Dem Mobile-Internet-Markt hingegen sagen alle Experten ein weiterhin dynamisches Wachstum voraus.
Nach einem Marktwachstum um 5,8 % auf 9,1 Mrd. € in 2013 erwartet der Branchenverband BITKOM fir
die mobilen Datendienste auch in 2014 ein Wachstum um 5,5 % auf 9,6 Mrd. €. Getragen wird dieses
Wachstum vor allem durch die fir den Verbraucher attraktiven Preise sowie vom Boom bei Smartphones
und Tablet-PCs und den damit verbundenen Anwendungen (Apps).

Markt-Prognose: Mobile Internet (Mobilfunk) in Deutschland (in Mrd. €)

2014e 2013 Veranderung

Umsatz 9,6 9,1 +55%

Quelle: BITKOM / European Information Technology Observatory (EITO)

Cloud-Computing-Markt

In einem Update der Studie ,Forecast Overview: Public Cloud Services, Worldwide“ vom 28. August 2013
erwartet Gartner fur 2014 ein weltweites Wachstum fiir Public Cloud Services von 131,1 Mrd. $ um 17,5 %
auf 154,1 Mrd. $. Fiir die aus United Internet Sicht wesentlichsten Regionen Nordamerika (+21,7 % auf
51,5 Mrd. USD) und Westeuropa (+12,4 % auf 21,8 Mrd. USD) rechnet Gartner auch in 2014 mit weiterem
Wachstum.

Markt-Prognose: Cloud Computing (in Mrd. $)

2014e 2013 Veranderung
Umsatz weltweit 154,1 131,1 +17,5%
Umsatz in Nordamerika Sl 42,3 +21,7%
Umsatz in Westeuropa 21,8 19,4 +12,4%

Quelle: Gartner
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Online-Werbemarkt in Deutschland

In 2013 waren die Aktivitdten der Werbetreibenden im Online-Sektor unverdandert durch eine grof3e
Investitionsbereitschaft bestimmt. Auch in 2014 erwarten Experten weiteres Wachstum. So erwartet
PricewaterhouseCoopers —laut der Studie ,German Entertainment and Media Outlook 2013-2017" vom
Oktober 2013 - einen Anstieg um 8,4 % auf 5,55 Mrd. €.

Markt-Prognose: Online-Werbemarkt in Deutschland (in Mrd. €)

2014e 2013 Veranderung

Online-Werbeumsatz 5,55 5,12 +84%

Quelle: PricewaterhouseCoopers

Schwerpunkte im 4. Quartal 2014

Die United Internet AG wird ihre auf nachhaltiges Wachstum ausgerichtete Geschaftspolitik auch kiinftig
fortsetzen und in neue Kunden, neue Produkte und neue Geschéftsfelder sowie die weitere Internationa-
lisierung investieren.

Im Segment ,Access” sieht sich United Internet angesichts der auf Transparenz und Flexibilitdt basie-
renden Produktpolitik, der innovativen Tarife sowie des guten Preis-Leistungs-Verhaltnisses gut aufge-
stellt. Aus der Vermarktung von DSL-Anschliissen und Mobile-Internet-Produkten wird auch im 4. Quartal
2014 Vertrags- und Umsatzwachstum in diesem Segment erwartet. Bei DSL-Anschliissen stehen der
weitere Ausbau der V-DSL-Reichweite sowie der Einsatz der neuen Ubertragungstechnologie ,Vectoring*
(mit Geschwindigkeiten von bis zu 100 MBit/s) im Vordergrund. Ab dem 4. Quartal 2014 wird in diesem
Segment die zum 1. Oktober 2014 ubernommene Versatel GmbH als 100%-iges Tochterunternehmen durch
Vollkonsolidierung in den Konzernabschluss von United Internet einbezogen.

Auch im Segment ,Applications” hat sich United Internet mit ihren starken und spezialisierten Marken,
dem standig wachsenden Portfolio an Cloud-Applikationen sowie den bestehenden Geschaftsbezie-
hungen zu Millionen kleiner Firmen, Freiberuflern und Privatanwendern gut positioniert, um die sich
ergebenden Chancen im Cloud-Computing-Markt weiterhin zu nutzen. Auch im 4. Quartal 2014 sollen die
heutigen Zielmarkte mit Business-Applikationen weiter erschlossen werden. Schwerpunkte sind dabei die
Vermarktung neuer Top-Level-Domains (nTLDs) sowie von De-Mail-Business. Bei Consumer-Applikationen
steht weiterhin die sichere E-Mail-Kommunikation im Vordergrund. Schwerpunkt ist dabei die Verbrei-
tung der im August 2013 mit der Deutschen Telekom gestarteten Initiative ,E-Mail made in Germany*, fur
die seit dem 29. April 2014 eine gemeinsame TV-Kampagne lauft.

Neben dem organischen Wachstum pruft United Internet kontinuierlich auch Moglichkeiten von
Firmenubernahmen und Beteiligungen. Dank der hohen Cashflows sowie der bestehenden Kreditlinien
verfugt United Internet tiber die notwenigen finanziellen Mittel, das geplante kiinftige Wachstum zu
finanzieren.
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Prognose fiir das Geschiftsjahr 2014

Mit den in den ersten 9 Monaten 2014 erreichten Zahlen bei Kundenvertragen, Umsatz und Ergebnis
sowie den getatigten Investitionen liegt die United Internet AG gut auf Kurs. Vor diesem Hintergrund
erwartet die Gesellschaft fiir ihre bisherigen Geschaftsaktivitaiten unverdndert ein Umsatzwachstum
von ca. 10 %. Trotz der im August 2014 erhohten Prognose fiir das Vertragswachstum (ca. 900.000 statt
zuvor > 800.000) und der damit verbundenen hoheren Aufwendungen fir die Kundengewinnung, wird
weiterhin ein EBITDA in Hohe von ca. 520 Mio. € (Vorjahr: 407,2 Mio. €) erwartet.

Dazu kommen aus neuen Geschaftsaktivitdten (Erstkonsolidierung von Versatel ab 1. Oktober 2014)
ca. 130 Mio. € Umsatz und ca. 40 Mio. € EBITDA sowie ca. 440.000 weitere Kundenvertrage.

Aufterdem erwartet die Gesellschaft, neben dem dargestellten Einmalertrag des 3. Quartals (Rocket-
Transaktion), im 4. Quartal einen nicht cash-wirksamen Einmalertrag aus der Versatel-Ubernahme.

Der Free Cashflow (definiert als Nettoeinzahlungen der betrieblichen Tatigkeit, verringert um Investi-
tionen in immaterielle Vermogenswerte und Sachanlagen, zuzliglich Einzahlungen aus Abgangen von
immateriellen Vermogenswerten und Sachanlagen) wird im Geschéftsjahr 2014 bei iiber 280 Mio. €
(ohne ersatel) liegen.

Die auf Kontinuitat ausgerichtete aktionarsfreundliche Dividendenpolitik der United Internet AG soll sich
auch in den néachsten Jahren fortsetzen. Die Gesellschaft plant auch zukiinftig 20 — 40 % des Konzern-
ergebnisses an ihre Aktionare auszuschiitten, sofern die Mittel nicht fur die weitere Unternehmens-
entwicklung benétigt werden.

Der Vorstand der United Internet AG blickt optimistisch in die Zukunft. Dank des iberwiegend auf elek-
tronischen Abonnements beruhenden Geschaftsmodells ist die Gesellschaft stabil und nachhaltig gegen
konjunkturelle Einflisse aufgestellt. Und mit den in den vergangenen Jahren getatigten Investitionen in
Kundenbeziehungen, in neue Geschéftsfelder und in die Internationalisierung sowie durch Ubernahmen
und Beteiligungen wurde ein breites Fundament fiir das geplante weitere Wachstum geschaffen.

Diese nachhaltige Geschaftspolitik wird United Internet auch kiinftig fortsetzen. Die Schwerpunkte bei
Marketing und Vertrieb werden auch im 4. Quartal 2014 insbesondere auf der Vermarktung von Mobile
Internet Produkten liegen. In diesem Geschaft werden derzeit in Deutschland die Marktanteile verteilt.
United Internet will dabei am derzeitigen Marktwachstum partizipieren und uiiberproportional wachsen.
Auch bei DSL-Produkten will United Internet ihre gute Positionierung nutzen und die Marktanteile weiter
ausbauen.

Neben dem deutschen Access-Markt bietet auch das internationale Geschaft mit Cloud-Applikationen
mittel- und langfristig hohes Potenzial fiir das weitere Wachstum der Gesellschaft. Auch im 4. Quartal
2014 wird der Fokus stark auf dem Ausbau des Bestandskundengeschéafts liegen. Die Internetverwaltung
ICANN plant, dass bis Ende 2016 ca. 700 neue Top-Level-Domains (nTLDs) sukzessive an den Start gehen.
Seit Anfang 2014 sind die ersten neuen Domain-Endungen verfugbar. Mit dem Angebot dieser nTLDs hat
sich United Internet neue Umsatzquellen fiir die Zukunft erschlossen. In den ersten 9 Monaten 2014
konnten trotz Verzégerungen bei ICANN bereits 280.000 nTLDs verkauft werden.
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Nach den erfolgreichen ersten g Monaten 2014 sieht der Vorstand die Gesellschaft auch zum Zeitpunkt
der Erstellung dieses Lageberichts auf gutem Wege, die in der folgenden Tabelle zusammengefassten
Prognosen (August-Prognose) fiir das Gesamtjahr 2014' zu erreichen.

Prognose® der United Internet AG fiir das Geschaftsjahr 2014

Kennzahlen Marz-Prognose August-Prognose

fiir Geschéftsjahr 2013 fiir Geschaftsjahr 2014 fiir Geschéftsjahr 2014

Kostenpflichtige Kundenvertrage (in Mio.) 13,45 +>0,8 +~0,9
Umsatz (in Mrd. €) 2,656 +~10 % auf > 2,9 +~10 % auf > 2,9
EBITDA (in Mio. €) 407,2 ~520 ~520
EPS (in €) 1,07 1,40 - 1,50 1,40 - 1,50

! Bei den Prognosen handelt es sich um einen Ausblick auf die rein organische und ordentliche Entwicklung von United Internet, d. h. der Kunden-, Umsatz-
und Ergebnisbeitrag von Versatel sowie die Einmalertrdge aus der Rocket-Beteiligung und der Versatel-Ubernahme sind nicht beriicksichtigt.

Zukunftsgerichtete Aussagen und Prognosen

Der vorliegende Zwischenlagebericht enthélt zukunftsgerichtete Aussagen, die auf den gegenwaértigen
Erwartungen, Annahmen und Prognosen des Vorstands der United Internet AG sowie den ihm derzeit
verfligbaren Informationen basieren. Die zukunftsgerichteten Aussagen sind verschiedenen Risiken und
Unwaéagbarkeiten unterworfen und beruhen auf Erwartungen, Annahmen und Prognosen, die sich
kiinftig moglicherweise als nicht zutreffend erweisen konnten. United Internet garantiert nicht, dass sich
die zukunftsgerichteten Aussagen als richtig erweisen, ibernimmt keine Verpflichtung und hat auch
nicht die Absicht, die in diesem Bericht gemachten zukunftsgerichteten Aussagen anzupassen bzw. zu
aktualisieren.
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Bilanz

30. September 2014

31. Dezember 2013*

VERMOGENSWERTE

Kurzfristige Vermogenswerte

Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente 169.549 42.775
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 164.905 135.524
Vorrdte 40.473 44.388
Abgegrenzte Aufwendungen 60.976 53.264
Sonstige finanzielle Vermégenswerte 21.744 18.664
Sonstige nicht-finanzielle Vermégenswerte 2.406 4.734
460.053 299.349

Langfristige Vermogenswerte
Anteile an assoziierten Unternehmen 98.483 115.311
Sonstige finanzielle Vermégenswerte 487.007 47.555
Sachanlagen 110.563 116.175
Immaterielle Vermogenswerte 142.553 165.078
Firmenwerte 457.321 452.812
Abgegrenzte Aufwendungen 29.711 7.256
Latente Steueranspriiche 63.292 66.758
1.388.930 970.945
Summe Vermoégenswerte 1.848.983 1.270.294
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ANHANG

30. September 2014

31. Dezember 2013*

SCHULDEN UND EIGENKAPITAL
Schulden

Kurzfristige Schulden

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 250.952 260.216
Verbindlichkeiten gegeniiber Kreditinstituten 2.934 23.038
Erhaltene Anzahlungen 11.434 11.719
Steuerriickstellungen 46.140 22.245
Abgegrenzte Erlése 200.557 183.697
Sonstige Riickstellungen 6.724 4.672
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 84.597 53.217
Sonstige nicht-finanzielle Verbindlichkeiten 33.067 44.868
636.405 603.672
Langfristige Schulden
Verbindlichkeiten gegeniiber Kreditinstituten 340.062 317.004
Latente Steuerschulden 25.259 25.427
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 10.093 16.338
375.414 358.769
Summe Schulden 1.011.819 962.441
Eigenkapital
Grundkapital 205.000 194.000
Kapitalriicklage 367.401 27.702
Kumuliertes Konzernergebnis 300.953 104.819
Eigene Anteile -32.569 -5.178
Neubewertungsriicklage 13.232 9.074
Cashflow Hedge Riicklage -4.568 -5.376
Wahrungsumrechnungsdifferenz -12.908 -19.698
Auf die Anteilseigner des Mutterunternehmens entfallendes Eigenkapital 836.541 305.343
Nicht beherrschende Anteile 623 2.510
Summe Eigenkapital 837.164 307.853
Summe Schulden und Eigenkapital 1.848.983 1.270.294

1 angepasst — siehe Anmerkung 2 zum 9-Monatsbericht 2014
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Gesamtergebnisrechnung

2014
Januar - Sept.

2013
Januar - Sept.

Umsatzerlse 2.170.859 1.955.124
Umsatzkosten -1.422.325 -1.292.743
Bruttoergebnis vom Umsatz 748.534 662.381
Vertriebskosten -336.724 -351.592
Verwaltungskosten -98.237 -87.150
Sonstige betriebliche Ertrage / Aufwendungen 77.984 -2.614
Abschreibungen auf im Rahmen von Unternehmenserwerben

aktivierte Vermogenswerte -6.393 -10.464
Ergebnis der betrieblichen Tatigkeit 385.164 210.561
Finanzergebnis -6.710 -7.631
Ergebnis aus at-equity bilanzierten Unternehmen -3.566 -4.544
Ergebnis vor Steuern 374.888 198.386
Steueraufwendungen -94.772 -64.763
Konzernergebnis 280.116 133.623
Davon entfallen auf

- nicht beherrschende Anteile 182 401
- Anteilseigner der United Internet AG 279.934 133.222
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2014
Januar - Sept.

2013
Januar - Sept.

Ergebnis je Aktie der Anteilseigner der United Internet AG (in €)

- unverwassert 1,44 0,69
- verwassert 1,43 0,68
Gewichteter Durchschnitt der im Umlauf befindlichen Aktien
(in Mio. Stiick)
- unverwassert 193,99 193,72
- verwassert 195,64 195,37
Uberleitung zum gesamten Konzernergebnis
Konzernergebnis 280.116 133.623
Posten, die anschlieBend méglicherweise in den Gewinn oder
Verlust umgegliedert werden
- Veranderung der Wahrungsdifferenzen 6.790 -2.817
- Marktwertveranderung von als zur VeraduRerung

verfiigharen Finanzinstrumenten nach Steuern 4.158 -329
- Veranderung der Cashflow Hedge Riicklage nach Steuern 808 2.285
Sonstiges Ergebnis 11.756 -861
Gesamtes Konzernergebnis 291.872 132.762
Davon entfallen auf
- nicht beherrschende Anteile 182 401
- Anteilseigner der United Internet AG 291.690 132.361

1angepasst — siehe Anmerkung 2 zum 9-Monatsbericht 2014
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Kapitalflussrechnung

2014
Januar - Sept.

2013
Januar - Sept.

Ergebnis der betrieblichen Geschiaftstatigkeit

Konzernergebnis 280.116 133.623
Berichtigungen zur Uberleitung des Konzernergebnisses

zu den Ein- und Auszahlungen

Abschreibungen auf immaterielle Vermégenswerte und Sachanlagen 59.754 59.486
Abschreibungen auf im Rahmen von Unternehmenserwerben

aktivierte Vermégenswerte 6.393 10.464
Personalaufwand aus Mitarbeiterbeteiligungen 2.300 2.047
Ergebnis aus at-equity bilanzierten Unternehmen 3.566 4.544
Ausgeschiittete Gewinne assoziierter Unternehmen 84 110
Ertrag aus der Einbringung von assoziierten Unternehmen -71.466 0
Veranderungen der Ausgleichsposten fiir latente Steueranspriiche 3.297 -21.061
Sonstige nicht zahlungswirksame Positionen 1.190 -4.008
Cashflow der betrieblichen Tatigkeit 285.234 185.205
Verdanderungen der Vermogenswerte und Schulden

Veranderung der Forderungen und sonstiger Vermégenswerte -30.305 39.565
Veranderung der Vorrate 3.915 -12.571
Veranderung der abgegrenzten Aufwendungen -30.167 -18.992
Veranderung der Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen -9.262 -60.932
Veranderung der erhaltenen Anzahlungen -284 -11.756
Veranderung der sonstigen Riickstellungen 2.052 -459
Veranderung der Steuerriickstellungen 23.895 29.941
Veranderung der sonstigen Verbindlichkeiten 15.419 23.593
Verdnderung der abgegrenzten Erlése 13.511 23.312
Verdnderungen der Vermdgenswerte und Schulden, gesamt -11.226 11.701
Nettoeinzahlungen der betrieblichen Tatigkeit 274.008 196.906
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2014
Januar - Sept.

2013
Januar - Sept.

Cashflow aus dem Investitionsbereich

Investitionen in immaterielle Vermdgenswerte und Sachanlagen -38.513 -43.505
Einzahlungen aus Abgiangen von immateriellen Vermogenswerten und Sachanlagen 4.333 1.923
Erwerb von Anteilen an verbundenen Unternehmen abziiglich erhaltener

Zahlungsmittel 0 -131.398
Abgang von Zahlungsmitteln aufgrund Entkonsolidierung von verbundenen

Unternehmen 0 -193
Erwerb von Anteilen an assoziierten Unternehmen -21.528 -20.906
Riickzahlungen von Anteilen an assoziierten Unternehmen 6.553 2.639
Investitionen in sonstige finanzielle Vermogenswerte -334.469 -106
Auszahlungen aus der Ausgabe von Darlehen -2.184 -1.800
Riickzahlungen aus sonstigen finanziellen Vermogenswerten 1.290 979
Nettoauszahlungen im Investitionsbereich -384.518 -192.367
Cashflow aus dem Finanzierungsbereich

Kapitalerh6hung 348.399 0
Erwerb eigener Aktien -32.452 -27.703
Aufnahme von Krediten 350.000 94.112
Riickzahlung von Krediten -347.046 0
Dividendenzahlungen -77.304 -58.038
Ausschiittungen an Fremdaktionare -1.359 -1.306
Erwerb weiterer Anteile an verbundenen Unternehmen -4.678 -293
Nettoeinzahlungen im Finanzierungsbereich 235.560 6.772
Nettoanstieg der Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente 125.050 11.311
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente zu Beginn

des Geschaftsjahres 42.775 42.648
Wechselkursbedingte Anderungen der Zahlungsmittel

und Zahlungsmitteldquivalente 1.724 -154
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente

zum Ende der Berichtsperiode 169.549 53.805

1angepasst —siehe Anmerkung 2 zum 9-Monatsbericht 2014
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Eigenkapitalveranderungsrechnung

Kumuliertes
Grundkapital Kapitalriicklage Konzernergebnis Eigene Anteile

Stiickelung T€ T€ T€ Stiickelung T€
Stand am 1. Januar 2013 215.000.000 215.000 25.468 227.012 20.662.202 -263.570
Konzernergebnis 133.222
Sonstiges Konzernergebnis
Gesamtergebnis 133.222
Erwerb von eigenen Anteilen 1.376.314 -27.703
Ausgabe von eigenen Anteilen -11.767 -554.948 11.767
Einziehung von eigenen Anteilen -21.000.000 -21.000 -248.255 -21.000.000 269.255
Mitarbeiterbeteiligungsprogramm 2.047
Dividendenzahlungen -58.038
Gewinnausschiittungen
Veranderung Beteiligungsquoten -293
Stand am 30. September 2013 194.000.000 194.000 27.515 41.881 483.568 -10.251
Stand am 1. Januar 2014 194.000.000 194.000 27.702 104.819 244.265 -5.178
Konzernergebnis 279.934
Sonstiges Konzernergebnis
Gesamtergebnis 279.934
Kapitalerh6hung 11.000.000 11.000 337.399
Erwerb von eigenen Anteilen 1.083.424 -32.452
Ausgabe von eigenen Anteilen -5.061 -182.923 5.061
Mitarbeiterbeteiligungsprogramm 2.300
Dividendenzahlungen -77.304
Gewinnausschiittungen
Veranderung Beteiligungsquoten -1.435

Stand am 30. September 2014 205.000.000 205.000 367.401 300.953 1.144.766 -32.569
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KONZERNABSCHLUSS
Auf die
Anteilseigner der
Neu- Cashflow Wahrungs- United Internet AG Nicht
bewertungs- Hedge umrechnungs- entfallendes beherrschende Summe
riicklage Riicklage differenz Eigenkapital Anteile Eigenkapital
T€ T€ T€ T€ T€ T€
9.621 -7.942 -17.301 188.288 9.855 198.143
133.222 401 133.623
-329 2.285 -2.817 -861 0 -861
-329 2.285 -2.817 132.361 401 132.762
-27.703 -27.703
0 0
0 0
2.047 2.047
-58.038 -58.038
0 -164 -164
-293 170 -123
9.292 -5.657 -20.118 236.662 10.262 246.924
9.074 -5.376 -19.698 305.343 2.510 307.853
279.934 182 280.116
4.158 808 6.790 11.756 0 11.756
4.158 808 6.790 291.690 182 291.872
348.399 348.399
-32.452 -32.452
0 0
2.300 2.300
-77.304 -77.304
0 -168 -168
-1.435 -1.901 -3.336
13.232 -4.568 -12.908 836.541 623 837.164
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Erlauterungen zum 9-Monatsbericht

1. Informationen zum Unternehmen

Die United Internet AG ist ein Dienstleistungsunternehmen der Telekommunikations- und Informations-
technologiebranche mit Sitz in 56410 Montabaur, Elgendorfer Strafie 57, Bundesrepublik Deutschland. Die
Gesellschaft ist beim Amtsgericht Montabaur unter HR B 5762 eingetragen.

2. Wesentliche Bilanzierungs-, Bewertungs- und
Konsolidierungsgrundsatze

Die Zwischenberichterstattung der United Internet AG zum 30. September 2014 wurde, wie schon der
Konzernabschluss zum 31. Dezember 2013, in Ubereinstimmung mit den International Financial Reporting
Standards (IFRS), wie sie in der Européischen Union (EU) anzuwenden sind, aufgestellt.

Der verkuirzte Konzernzwischenabschluss fiir den Zeitraum vom 1. Januar 2014 bis zum 30. September
2014 wurde geméf? IAS 34 Zwischenberichterstattung aufgestellt.

Fur die Darstellung dieses Konzernzwischenabschlusses wurde ein gegentiber dem Konzernabschluss
verkurzter Berichtsumfang gewahlt, der daher im Kontext mit dem Konzernabschluss zum 31. Dezember
2013 zu lesen ist. Die angewandten Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden des verkiirzten Konzernzwi-
schenabschlusses entsprechen grundsatzlich den im Vorjahr angewandten Methoden mit Ausnahme der
pflichtméaRig neu anzuwendenden Standards, die im Folgenden kurz genannt sind.

Auswirkungen auf den Konzernabschluss haben sich vor allem durch den neuen Standard zu Konzern-
abschliissen IFRS 10, der im Mai 2010 als Teil eines ,Pakets” von 5§ neuen und Uiberarbeiteten Standards
veroffentlicht wurde, ergeben. IFRS 10 dndert die Definition von ,Beherrschung” dahin gehend, dass zur
Ermittlung eines Beherrschungsverhaltnisses auf alle Unternehmen die gleichen Kriterien angewandt
werden. Diese Definition wird durch umfassende Anwendungsleitlinien gestiitzt, die verschiedene Arten
aufzeigen, wie ein berichtendes Unternehmen (Investor) ein anderes Unternehmen (Beteiligungsunter-
nehmen) beherrschen kann. Das bislang durch SIC-12 konkretisierte Chancen-Risiken-Konzept ist unter
IFRS 10 fur Zwecke der Beurteilung des Vorliegens von Beherrschung nicht mehr einschlagig. Im Rahmen
der erstmaligen Anwendung von IFRS 10 ergab eine Analyse der Steuerungsmoglichkeiten der relevanten
Aktivitaten der European Founders Fund Nr. 2 und Nr. 3, dass keine Verfiigungsmacht uiber die variablen
Ruckfliisse aus diesen Beteiligungen im Sinne dieses Standards besteht. Die weitere Analyse ergab, dass
fir diese beiden Fonds keine gemeinsame Beherrschung, sondern vielmehr ein mafigeblicher Einfluss
vorliegt. Auf dieser Basis wurden die Anteile an den Zweckgesellschaften European Founders Fund Nr. 2
und Nr. 3, die bis zum 31. Dezember 2013 vollkonsolidiert wurden, ab 1. Januar 2014 bis zur Einbringung in
die Rocket Internet AG im August 2014 als Anteile an assoziierten Unternehmen eingestuft und mittels
der Equity-Methode in den Konzernabschluss einbezogen. Hieraus ergab sich kein Effekt auf das Perioden-
ergebnis oder das Eigenkapital. Durch die Anwendung der Equity-Methode werden jedoch die zum

31. Dezember 2013 separat ausgewiesenen Vermogenswerte (im Wesentlichen sonstige langfristige
Vermogenswerte in Hoéhe von -10.079 T€) und Schulden (im Wesentlichen der Schulden gegeniiber
Minderheitsgesellschaftern in Héhe von 4.239 T€) zusammengefasst in dem Abschlussposten Anteile
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an assoziierten Unternehmen ausgewiesen; die Ergebnisbestandteile aus diesen Fonds wurden bis August
2014 damit in einer Linie im Ergebnis aus assoziierten Unternehmen ausgewiesen. Die Anwendung von
IFRS 10 hat retrospektiv zu erfolgen, d. h. so, als ob schon immer die Equity-Methode angewandt worden
ware. Dies fuhrte zu angepassten Vorjahreswerten im Konzernzwischenabschluss. Die weiteren neuen
Standards aus dem ,Paket” IFRS 11 Gemeinschaftliche Vereinbarungen, IFRS 12 Angaben zu Anteilen an ande-
ren Unternehmen, 1AS 27 Einzelabschliisse und IAS 28 Anteile an assoziierten Unternehmen und Joint
Ventures hatten keine wesentlichen Auswirkungen auf den Konzernzwischenabschluss der Gesellschaft.

Die Erganzungen an den Standards IAS 32 Anpassungen zur Saldierung von finanziellen Vermogenswerten
und finanziellen Schulden und IAS 39 Novation von Derivaten und Fortfiihrung der Bilanzierung von Siche-
rungsgeschdften hatten keine Auswirkungen auf den Konzernzwischenabschluss der Gesellschaft.

Bei der Erstellung des verkurzten Konzernzwischenabschlusses werden Ermessensentscheidungen,
Schatzungen und Annahmen vom Management gemacht, die sich auf die Hohe der zum Stichtag
ausgewiesenen Ertrage, Aufwendungen, Vermogenswerte und Schulden sowie den Ausweis von
Eventualschulden auswirken. Durch die mit diesen Annahmen und Schatzungen verbundene Unsicher-
heit konnten Ergebnisse entstehen, die in der Zukunft zu erheblichen Anpassungen des Buchwerts der
betroffenen Vermogenswerte oder Schulden fithren.

In den Konzernzwischenabschluss sind samtliche Tochterunternehmen und assoziierte Unternehmen
einbezogen.

Im Berichtszeitraum 2014 wurden folgende Gesellschaften erworben und umfirmiert:
= 1&1 Telecommunication Holding SE, Montabaur (vormals Atrium 64. Europaische VV SE, Berlin)
s GMX & WEB.DE Mail & Media SE, Montabaur (vormals Atrium 61. Européische VV SE, Miinchen)

Im Berichtszeitraum 2014 wurden folgende Gesellschaften umfirmiert:

= 1&1 Mail & Media Service GmbH, Montabaur (vormals United Internet Media Software GmbH, Montabaur)

= 1&1 Mail & Media Development GmbH, Montabaur (vormals 1&1 Mail Media Beteiligungen GmbH,
Montabaur)

Im Berichtszeitraum 2014 wurden folgende Gesellschaften gegriindet:
= 1&1 Telecom Sales GmbH, Montabaur
= 1&1 Logistik GmbH, Montabaur
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Im Berichtszeitraum 2014 wurden folgende, nach der Equity-Methode einbezogenen Gesellschaften in die

Rocket Internet AG eingebracht:

= Global Founders Capital Verwaltungs GmbH (vormals European Founders Fund Verwaltungs GmbH),
Minchen (66,67 %)

= Global Founders Capital Management GmbH (vormals European Founders Fund Management GmbH),
Minchen (66,67 %)

= Global Founders Capital GmbH & Co. Beteiligungs KG Nr. 1 (vormals European Founders GmbH &

Beteiligungs KG Nr. 1), Minchen (66,67 %)

European Founders Fund Nr. 2 Verwaltungs GmbH, Miinchen (90,0 %)

European Founders Fund Nr. 2 Geschaftsfihrungs GmbH, Miinchen (90,0 %)

European Founders Fund GmbH & Co. Beteiligungs KG Nr. 2, Miinchen (90,0 %)

European Founders Fund Nr. 3 Verwaltungs GmbH, Miinchen (80,0 %)

European Founders Fund Nr. 3 Management GmbH, Minchen (80,0 %)

European Founders Fund GmbH & Co. Beteiligungs KG Nr. 3, Minchen (80,0 %)

European Founders Fund Nr. 3 Beteiligungs GmbH, Miinchen (100,0 %)

European Founders Fund Investment GmbH, Miinchen (33,33 %)

Die Gesellschaften mySARL GmbH, Regensburg (100 %), und myLTD GmbH, Regensburg (100 %), wurden
im Berichtszeitraum 2014 auf die InterNetX GmbH, Regensburg, verschmolzen.

Dartuber hinaus blieb der Konsolidierungskreis im Vergleich zum Konzernabschluss zum 31. Dezember
2013 im Wesentlichen unverdndert.

Dieser Konzernzwischenabschluss ist keiner Prifung entsprechend § 317 HGB oder einer priiferischen
Durchsicht durch einen Abschlusspriifer unterzogen worden.

3. Unternehmensbeteiligungen

Am 28. Januar 2014 erwarb United Internet 25,1 % der Anteile an der ePages GmbH, Hamburg, einem
Anbieter fir Onlineshop-Software. Der Kaufpreis betrug 2,8 Mio. €. Des Weiteren wurden 25 % der Anteile
an der favor.it labs GmbH, Berlin, zu einem Kaufpreis von 2,0 Mio. € erworben. Die Einbeziehung der
Gesellschaften in den Konzernabschluss der United Internet AG erfolgt jeweils als assoziiertes
Unternehmen.

Am 15. August 2014 investierte United Internet insgesamt 433 Mio. € in eine 8,2%-ige Beteiligung an der
Rocket Internet AG, Berlin. Das Investment setzt sich zusammen aus 333 Mio. € in bar und 100 Mio. € aus
der Einbringung aller Beteiligungen an den Portfolio-Unternehmen der Global Founders Capital bzw.
European Founders Fonds. Aus der Einbringung der Portfolio Gesellschaften in die Rocket Internet AG
resultiert ein nicht zahlungswirksamer sonstiger betrieblicher Ertrag in Hohe von rund 71,5 Mio. €. Die
Aktien der Rocket Internet AG werden unter den sonstigen finanziellen Vermogenswerten ausgewiesen.
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Erlauterungen zur
Gesamtergebnisrechnung

4. Segmentberichterstattung

Nach IFRS 8 basiert die Identifikation von berichtspflichtigen operativen Segmenten auf dem sogenann-
ten Management-Ansatz. Danach erfolgt die externe Berichterstattung auf Basis der konzerninternen
Organisations- und Managementstruktur sowie der internen Finanzberichterstattung an das oberste
Fihrungsgremium (,Chief Operating Decision Maker“). In der United Internet Gruppe ist der Vorstand der
United Internet AG verantwortlich fiir die Bewertung und Steuerung des Geschaftserfolgs der Segmente.

Die Steuerung durch den Vorstand der United Internet AG erfolgt uberwiegend auf Basis von Ergebnis-
kennzahlen. Dabei misst der Vorstand der United Internet AG den Erfolg der Segmente primar anhand der
Umsatzerlose, dem Ergebnis vor Zinsen, Steuern und Abschreibungen (EBITDA) sowie dem Ergebnis der
betrieblichen Tatigkeit (EBIT). Transaktionen zwischen den Segmenten werden zu Marktpreisen berech-
net. Die informativ genannten und im Ausland erzielten Umsatzerlose sind dem Land, in dem das Unter-
nehmen seinen Sitz hat, zugeordnet.

Die Uberleitungsgrofe hinsichtlich des Ergebnisses vor Steuern (EBT) stellt den entsprechenden EBT-
Beitrag der Segmente ,Access” sowie ,Applications” dar.

Die Segmentberichterstattung der United Internet AG stellt sich fiir den Berichtszeitraum 2014 und 2013
wie folgt dar:
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Januar - September 2014 Segment Segment Zentrale/ United Internet
Access Applications Beteiligungen Uberleitung Gruppe
T€ T€ T€ T€ T€
Gesamtumsatz 1.513.668 692.387 4.043 - -
- davon konzernintern 31.951 3.731 3.557 - -
Auflenumsatz 1.481.717 688.656 486 - 2.170.859
- davon Inland 1.481.717 430.298 486 = 1.912.501
- davon Ausland 0 258.358 0 - 258.358
EBITDA 213.851 171.564 65.895 0 451.310
EBIT 193.255 126.147 65.762 0 385.164
Finanzergebnis -7.448 738 -6.710
Ergebnis aus at-equity bilanzierten Unternehmen -3.729 163 -3.566
EBT 54.585 320.303 374.888
Steueraufwendungen -94.772 -94.772
Konzernergebnis 280.116
Investitionen in immaterielle Vermégenswerte
und Sachanlagen 5.455 32.586 472 - 38.513
Abschreibungen 20.596 45.417 134 - 66.147
- davon immaterielle Vermogenswerte und
Sachanlagen 20.596 39.024 134 = 59.754
- davon im Rahmen von Unternehmenserwerben
aktivierte Vermogenswerte 0 6.393 0 - 6.393
Anzahl der Mitarbeiter 1.989 4.809 36 = 6.834
- davon Inland 1.919 3.220 36 - 5.175
- davon Ausland 70 1.589 0 = 1.659
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Januar - September 2013 Segment Segment Zentrale/ United Internet
Access Applications Beteiligungen Uberleitung Gruppe
T€ T€ T€ T€ T€
Gesamtumsatz 1.326.377 635.821 4.771 - -
- davon konzernintern 4.488 2.775 4.582 = =
AulRenumsatz 1.321.889 633.046 189 = 1.955.124
- davon Inland 1.321.889 418.717 189 - 1.740.795
- davon Ausland 0 214.329 0 = 214.329
EBITDA 175.896 111.761 -7.146 0 280.511
EBIT 154.657 63.167 -7.263 0 210.561
Finanzergebnis -7.411 -220 -7.631
Ergebnis aus at-equity bilanzierten Unternehmen -4.718 174 -4.544
EBT -19.392 217.778 198.386
Steueraufwendungen -64.763 -64.763
Konzernergebnis 133.623
Investitionen in immaterielle Vermogenswerte
und Sachanlagen 2.343 40.718 444 - 43.505
Abschreibungen 21.239 48.594 117 - 69.950
- davon immaterielle Vermogenswerte und
Sachanlagen 21.239 38.130 117 - 59.486
- davon im Rahmen von Unternehmenserwerben
aktivierte Vermogenswerte 0 10.464 0 = 10.464
Anzahl der Mitarbeiter 1.984 4.653 33 - 6.670
- davon Inland 1.824 3.162 33 - 5.019
- davon Ausland 160 1.491 0 - 1.651

5. Personalaufwand

Der Personalaufwand fir den Berichtszeitraum 2014 betrug 250.012 T€ (Vorjahr: 228.599 T€). United
Internet beschaftigte Ende September 2014 insgesamt 6.834 Mitarbeiter, davon 1.659 im Ausland. Die

Anzahl der Mitarbeiter Ende September 2013 belief sich auf 6.670, davon 1.651 im Ausland.

6. Abschreibungen

Die Abschreibungen auf immaterielle Vermogenswerte und Sachanlagen beliefen sich auf 59.754 T€

(Vorjahr: 59.486 T€).

Die Abschreibungen auf im Rahmen von Unternehmenserwerben aktivierte immaterielle Vermogens-
werte betrugen 6.393 T€ (Vorjahr: 10.464 T€).

Die gesamten Abschreibungen auf immaterielle Vermogenswerte und Sachanlagen des Berichts-
zeitraumes 2014 summierten sich auf 66.147 T€ (Vorjahr: 69.950 T€).
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Erlauterungen zur Bilanz

Es werden lediglich Erlauterungen zu den Positionen gegeben, die nennenswerte Anderungen der Betrége
gegenuber dem letzten Konzernabschluss ausweisen.

7. Anteile an assoziierten Unternehmen

Die folgende Tabelle gibt einen Uberblick tber die Entwicklung der Anteile an assoziierten Unternehmen:

2014

T€

Buchwert zum Beginn des Geschaftsjahres 115.311

Zugange 21.910
Korrekturen

- Ausschiittungen -84

- Ergebnisanteile -3.566

Abgénge -35.087

98.483

Die Anderungen durch IFRS 10 fihrten dazu, dass die Anteile an den Zweckgesellschaften European
Founders Fund Nr. 2 und Nr. 3, die bis zum 31. Dezember 2013 vollkonsolidiert werden, ab 1. Januar 2014 als
assoziierte Unternehmen gelten und mittels der Equity-Methode in den Konzernabschluss einbezogen
werden. Durch die Anwendung der Equity-Methode werden die zum 31. Dezember 2013 separat ausgewie-
senen Vermogenswerte und Schulden zusammengefasst in dem Abschlussposten Anteile an assoziierten
Unternehmen ausgewiesen. Da die Anwendung von IFRS 10 retrospektiv zu erfolgen hat, fiihrt dies zu
einer Erhohung des Buchwerts zu Beginn des Geschaftsjahres um 6.326 T€.

Die Zugange betreffen Beteiligungen im Rahmen des Global Founders Capital Nr. 1 sowie die Unter-
nehmensbeteiligungen an der ePages GmbH und favor.it labs GmbH.

Die Abgange spiegeln die Einbringung der Beteiligungen an den Portfolio-Unternehmen der Zweckgesell-
schaften Global Founders Capital bzw. European Founders Fund Nr. 2 und Nr. 3 und die Einbringung der
Zweckgesellschaften selbst in die Rocket Internet AG gegen Anteilsgewahrung wider. Die Anteile der
Rocket Internet AG werden zum 30. September 2014 unter den sonstigen finanziellen Vermogenswerten
bilanziert.
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8. Sonstige finanzielle Vermogenswerte

Die Entwicklung dieser Anteile ergibt sich aus der folgenden Ubersicht:

erfolgsneutrale Fortschrei-
bung der Neubewertungs-

riicklage

Verén- Wert- Umbu-
01.01.2014 Zugang Recycling derung minderung chung Abgang 30.09.2014
T€ T€ T€ T€ T€ T€ T€ T€
Anteile Goldbach 13.530 765 -590 13.705
Anteile Hi-media 8.854 3.457 12.311
Anteile Afilias 8.720 8.720
Anteile Rocket Internet 0 333.343 100.000 433.343
Ubrige 16.451 3.310 -209 -624 18.929
47.555 336.653 0 4.222 0 99.791 -1.214 487.007

Die Anteile an Portfolio Unternehmen des European Founders Fund Nr.3 werden in Folge der retrospekti-
ven Anwendung von IFRS 10 nicht mehr separat sondern zusammengefasst in dem Abschlussposten
Anteile an assoziierten Unternehmen ausgewiesen. Dies fithrte zu einer Reduzierung des Anfangs-
bestandes um 10.079 T€.

Bei dem Zugang der tUbrigen sonstigen finanziellen Vermogenswerte handelt es sich im Wesentlichen um
den in Anmerkung 3 beschriebenen Anteilserwerb an der Rocket Internet AG sowie um Ausleihungen, bei

denen der Marktwert mit dem bilanzierten Wert tibereinstimmt.

Die Folgebewertung der borsennotierten Anteile an Goldbach und Hi-media zum Zeitwert am Abschluss-
stichtag fihrte im Saldo zu einer erfolgsneutralen Erhohung der Neubewertungsriicklage.

9. Sachanlagen, immaterielle Vermogenswerte und Firmenwerte

Im Zwischenberichtszeitraum wurden insgesamt 38.513 T€ (Vorjahr: 43.505 T€) in Sachanlagen und imma-
terielle Vermogenswerte investiert. Der Schwerpunkt waren Investitionen in Betriebsausstattung und
Software.

Bei den zum 30. September 2014 ausgewiesenen Firmenwerten in Hohe von 457.321 T€ handelt es sich
ausschlieSlich um Firmenwerte des Segments , Applications".

10. Langfristige abgegrenzte Aufwendungen

Die langfristigen abgegrenzten Aufwendungen resultieren aus geleisteten Vorauszahlungen im Rahmen
langfristiger Einkaufsvertrage.
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1. Verbindlichkeiten gegenuber Kreditinstituten

Die Verbindlichkeiten gegentiber Kreditinstituten resultieren im Wesentlichen aus einem im August 2014
abgeschlossenen Konsortial-Kreditrahmen in Hohe von 1.350 Mio. € zur Finanzierung des Beteiligungs-
erwerbs von Anteilen an der Rocket Internet AG und der Versatel Gruppe. Zum 30. September 2014 waren
davon 350 Mio. € in Anspruch genommen worden.

Des Weiteren besteht ein revolvierender Konsortial-Kreditrahmen von 600 Mio. €, der zum 30. September
2014 nicht in Anspruch genommen war.

12. Sonstige kurzfristige finanzielle Verbindlichkeiten

Bei den kurzfristigen finanziellen Verbindlichkeiten handelt es sich im Wesentlichen um Marketing- und
Vertriebskosten, um Verbindlichkeiten aus Gehaltszahlungen und Verbindlichkeiten aus Zinssicherungs-
geschaften.

13. Sonstige langfristige finanzielle Verbindlichkeiten

Die langfristigen finanziellen Verbindlichkeiten resultieren im Wesentlichen aus Verbindlichkeiten aus
Zinssicherungsgeschaften und der Optionsvereinbarung (Put-Option) fir die ausstehenden Anteile der
united-domains AG.

14. Grundkapital / Eigene Anteile

Das voll eingezahlte Grundkapital zum 31. Dezember 2013 betrug 194.000.000 €, eingeteilt in 194.000.000
auf den Namen lautende Stlickaktien mit einem rechnerischen Anteil am Grundkapital von 1 €.

Der Vorstand der United Internet AG beschloss am 15. September 2014 mit Zustimmung des Aufsichtsrats
eine Kapitalerhohung gegen Bareinlage unter teilweiser Ausnutzung des genehmigten Kapitals. Das
Grundkapital der Gesellschaft wurde dabei unter Ausschluss des Bezugsrechts der Altaktionare durch
Ausgabe von 11.000.000 neuen, auf den Namen lautenden Stiickaktien gegen Bareinlagen auf
205.000.000 € erhoht. Die Erhohung entspricht ca. 5,7 % des bisherigen Grundkapitals.

Damit betrug das voll eingezahlte Grundkapital zum 30. September 2014 205.000.000 £, eingeteilt in
205.000.000 auf den Namen lautende Stiickaktien mit einem rechnerischen Anteil am Grundkapital
von1€.

Das am 24. Mai 2014 auf Basis der Ermachtigung der Hauptversammlung vom 23. Mai 2013 beschlossene
Aktienruckkaufprogramm wurde von der Hauptversammlung vom 22. Mai 2014 zum Ablauf des 22. Mai
2014 mit Wirkung fiir die Zukunft aufgehoben. Gleichzeitig hat die Hauptversammlung mit Beschluss
vom 22. Mai 2014 die United Internet AG erméchtigt, eigene Aktien im Umfang von bis zu insgesamt 10 %
des Grundkapitals zurtiickzukaufen. Die Ermachtigung wurde bis zum 22. September 2017 erteilt.

Im Rahmen dieser Erméchtigung hat der Vorstand der United Internet AG am 13. Juni 2014 beschlossen,
ein neues Aktienrtickkaufprogramm aufzulegen. Im Rahmen dieses neuen Aktienriickkaufprogramms
konnen bis zu 2.000.000 eigene Aktien der Gesellschaft iiber die Borse zurtickgekauft werden.
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Zum 30. September 2014 hielt die Gesellschaft nach Riickkdufen und Ausgaben auf Grund von bestehen-
den Mitarbeiterbeteiligungsprogrammen 1.144.766 eigene Aktien.

15. Rucklagen

Die Veranderung der Neubewertungsriicklage ist im Wesentlichen auf die Folgebewertung der Anteile an
Goldbach und Hi-media zurtickzufiihren. Gewinne und Verluste aus der Folgebewertung auf den beizule-
genden Zeitwert werden direkt im Eigenkapital netto — d. h. abziiglich latenter Steuern — erfasst. Es wird
auf Anmerkung 8 verwiesen.

In der Cashflow Hedge Rucklage werden die Anderungen des beizulegenden Zeitwerts der im Rahmen
von Cashflow-Sicherungsbeziehungen abgeschlossenen Zinsswaps sowie die auf diese Zeitwertverande-
rungen entfallenden gegenlaufigen latenten Steuern erfasst.
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Sonstiges

16. Mitarbeiterbeteiligungsmodelle

Das Mitarbeiterbeteiligungsmodell in der United Internet Gruppe erfolgt tiber virtuelle Aktienoptionen
(sog. Stock Appreciation Rights). Die Verdnderungen in den ausgegebenen bzw. ausstehenden virtuellen
Aktienoptionen ergeben sich aus der folgenden Tabelle:

United Internet AG
Durchschnittl.

Ausiibungs-

SAR preis (€)

Ausstehend zum 31. Dezember 2013 4.059.000 13,88
ausgegeben 200.000 32,79
ausgegeben 60.000 30,11
ausgegeben 640.000 31,15
verfallen/verwirkt 1.000 5,52
verfallen/verwirkt 4.000 6,07
ausgeiibt 519.550 5,52
ausgelibt 20.000 12,12
ausgelibt 125.000 12,03
ausgeiibt 100.000 13,43
Ausstehend zum 30. September 2014 4.189.450 18,78

17. Zusatzliche Angaben zu den Finanzinstrumenten

Die beizulegenden Zeitwerte von finanziellen Vermogenswerten und Verbindlichkeiten entsprechen
grundsatzlich den jeweiligen Buchwerten.

Die folgende Tabelle weist die Buchwerte jeder Kategorie von finanziellen Vermogenswerten und
Verbindlichkeiten zum 30. September 2014 aus:
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Wertansatz nach IAS 39

Bewertungs- Fortgefiihrte Fair Value Fair Value Fair Value
kategorie Buchwert per Anschaf- erfolgs- erfolgs- Wertansatz per
nach IAS 39 30.09.2014 fungskosten neutral wirksam nach IAS 17 30.09.2014
T€ T€ T€ T€ T€ T€
Finanzielle Vermégenswerte
Zahlungsmittel und
Zahlungsmittelaquivalente lar 169.549 169.549 169.549
Forderungen aus Lieferungen
und Leistungen lar 164.905 164.905 164.905
Sonstige kurzfristige finanzielle
Vermogenswerte lar
Kaufpreisforderung lar 10.181 10.181 10.181
Ubrige lar 11.563 11.563 11.563
Sonstige langfristige finanzielle
Vermogenswerte lar/afs
Beteiligungen afs 468.079 442.063 26.016 468.079
Ubrige lar 18.928 18.928 18.928
Finanzielle Verbindlichkeiten
Verbindlicheiten aus
Lieferungen und Leistungen flac -250.952 -250.952 -250.952
Verbindlichkeiten gegeniiber
Kreditinstituten flac -342.996 -342.996 -342.996
Sonstige finanzielle Verbind-
lichkeiten flac/hd/n/a
Zinsswaps —
Hedge-Accounting hd -6.759 -6.528 -231 -6.759
Finanzierungs-Leasing n/a -1.404 -1.404 -1.404
Ubrige flac -86.527 -86.527 -86.527

Davon aggregiert nach Bewertungskategorien:

Loans and receivables (lar) lar 375.126 375.126 0 0 0 375.126
Available-for-sale (afs) afs 468.079 442.063 26.016 0 0 468.079
Financial liabilities measured

at amortised cost (flac) flac -680.475 -680.475 0 0 0 -680.475
Hedging derivatives (hd)

(negativer Marktwert) hd -6.759 0 -6.528 -231 0 -6.759
Finanzierungs-Leasing n/a -1.404 0 0 0 -1.404 -1.404

Die beizulegenden Zeitwerte der Finanzinstrumente wurden auf Basis der am Bilanzstichtag zur Verfu-
gung stehenden Marktinformationen ermittelt.

Der beizulegende Zeitwert der zur Verduflerung verfiigbaren finanziellen Vermogenswerte wird, sofern
verfugbar, auf der Grundlage von Borsenpreisen auf aktiven Markten ermittelt, ansonsten unter Anwen-
dung geeigneter Bewertungsverfahren geschitzt. Beteiligungen, die als zur Veraufierung verfiigbare
finanzielle Vermogenswerte kategorisiert sind und deren beizulegender Zeitwert auf Grund von Schat-
zunsicherheiten nicht durch Bewertungsverfahren geschatzt werden kann, werden mit den fortgefuhrten
Anschaffungskosten bewertet.

Der Konzern schliefdt derivative Finanzinstrumente insbesondere mit Finanzinstituten mit guter Bonitat
(Investment Grade) ab. Unter Anwendung eines Bewertungsverfahrens mit am Markt beobachtbaren
Input-Parametern bewertete Derivate sind hauptsachlich Zinsswaps. Zu den am hiufigsten angewandten
Bewertungsverfahren gehoren Swap-Modelle unter Verwendung von Barwertberechnungen. Diese
Modelle beziehen vor allem Zinsstrukturkurven als Bewertungsparameter ein.
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Die Zusammensetzung der Finanzinstrumente und die zur Ermittlung der beizulegenden Zeitwerte ange-
wandten Methoden und Annahmen haben sich im Vergleich zum 31. Dezember 2013 nicht wesentlich
geandert.

Bewertungshierarchie der Vermogenswerte und Verbindlichkeiten, die zum beizulegenden Zeitwert
bewertet werden:

Zum Zum
30.09.2014 Stufe1 Stufe 2 31.12.2013 Stufe 1 Stufe 2
T€ T€ T€ T€ T€ T€

Zur VerauBerung verfiigbare
finanzielle Vermoégenswerte
Borsennotierte Aktien 26.016 26.016 22.384 22.384
Erfolgsneutral zum beizulegenden
Zeitwert bewertete finanzielle
Verbindlichkeiten
Zinsswap 6.759 6.759 7.915 7.915

Die Hierarchie zur Bestimmung und zum Ausweis der beizulegenden Zeitwerte von Finanzinstrumenten
je Bewertungsverfahren hat sich gegentiber dem 31. Dezember 2013 nicht gedndert.

18. Geschaftsbeziehungen zu nahe stehenden Personen

Als nahe stehende Personen im Sinne von IAS 24 gelten Personen und Unternehmen, wenn eine der
Parteien tiber die Moglichkeit verfligt, die andere Partei zu beherrschen oder einen mafgeblichen Einfluss
auszuuben. Herr Ralph Dommermuth als wesentlicher Aktionar sowie die Mitglieder von Vorstand und
Aufsichtsrat der United Internet AG wurden als nahe stehende Personen eingestuft.

Der Kreis der nahe stehenden Personen blieb bis zum 30. September 2014 im Vergleich zum Konzernab-
schluss zum 31. Dezember 2013 unverandert. Zum 1. Oktober 2014 wurden Martin Witt und Jan Oetjen als
weitere Mitglieder in den Vorstand der United Internet AG berufen.

Die Anzahl der Aktien bzw. Bezugsrechte an der United Internet AG, die Mitglieder des Vorstands und des
Aufsichtsrats direkt oder indirekt zum 30. September 2014 gehalten haben, ist in der folgenden Tabelle

dargestellt:

30. September 2014

Aktien (Stiick) Bezugsrechte (Stiick)
Vorstand
Ralph Dommermuth 82.000.000 -
Norbert Lang 453.833 -
Robert Hoffmann 57.055 1.300.000
Gesamt 82.510.888 1.300.000
Aufsichtsrat
Kurt Dobitsch (Vorsitz) - -
Kai-Uwe Ricke - -
Michael Scheeren 500.000 -

Gesamt 500.000 -
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Im Zusammenhang mit dem Mitarbeiterbeteiligungsprogramm der United Internet AG sind im Berichts-
zeitraum 2014 von Herrn Norbert Lang 200.000 und von Herrn Robert Hoffmann 75.000 Bezugsrechte
ausgeubt worden.

Herr Norbert Lang hat im Berichtszeitraum 2014 295.049 Aktien der United Internet AG verduflert.
Dies entspricht 0,14 % des aktuellen Grundkapitals in Hohe von 205 Mio. €.

Die Geschaftsraume von United Internet in Montabaur und Karlsruhe sind von Herrn Ralph
Dommermuth gemietet. Die daraus entstehenden Mietaufwendungen liegen auf ortsiiblichem
Niveau und beliefen sich im Berichtszeitraum 2014 auf 5.435 T€ (Vorjahr: 4.612 T€).

Dartiber hinaus kann die United Internet Gruppe einen mafigeblichen Einfluss auf ihre assoziierten
Unternehmen ausuben.

Wesentliche Transaktionen haben nicht stattgefunden.

19. Ereignisse nach dem Stichtag

Am 3. September 2014 hat United Internet bekannt gegeben, dass sie sich mit der Private Equity
Gesellschaft Kohlberg Kravis Roberts & Co. L.P. (KKR) darauf geeinigt hat, 74,9 % der Anteile an der
Versatel GmbH, Berlin, zu erwerben und ihre Versatel-Anteile damit auf 100 % aufzustocken. Der
Anteilserwerb erfolgt durch die Komplettiibernahme der Versatel-Obergesellschaft VictorianFibre
Holding Beteiligungs-GmbH.

United Internet ist bereits seit Ende 2012 mit 25,1 % mittelbar durch die VictorianFibre Holding & Co. S.C.A.,
Luxemburg, an Versatel beteiligt. Fur die ausstehenden Anteile von 74,9 % zahlt United Internet rund

586 Mio. € in bar. Des Weiteren wurden in der Versatel-Gruppe bestehende Nettobankverbindlichkeiten in
Hohe von 361 Mio. € durch United Internet abgelost.

Die Versatel-Gruppe wird ab dem 1. Oktober 2014 in den Konzernabschluss der United Internet AG
einbezogen.

Montabaur, 18. November 2014

Der Vorstand

7J/LV~/w Qg Mool Loty W OO L

Ralph Dommermuth Robert Hoffmann Norbert Lang Jan Oetjen Martin Witt
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Gesamtergebnisrechnung
2013 2014 2014 2014 2013
. Quartal 1. Quartal . Quartal . Quartal . Quartal
Umsatzerlose 700,6 709,9 723,7 737,3 672,1
Umsatzkosten -448,5 -463,7 -480,6 -478,1 -442,2
Bruttoergebnis vom Umsatz 252,1 246,2 243,1 259,2 229,9
Vertriebskosten -116,8 -124,7 -103,1 -108,9 -111,8
Verwaltungskosten -33,3 -31,9 -32,9 -33,4 -31,0
Sonstige betriebliche Ertrage /
Aufwendungen 4,0 2,5 -1,3 76,8 -2,4
Abschreibungen auf im Rahmen
von Unternehmenserwerben
aktivierte Vermogenswerte -4,1 -2,4 -2,0 -2,0 -3,5
Firmenwertabschreibungen -0,3 0,0 0,0 0,0 0,0
Ergebnis der betrieblichen Tatigkeit 101,6 89,7 103,8 191,7 81,2
Finanzergebnis -3,5 -2,2 -2,1 -2,4 -2,5
Ergebnis aus at-equity bilanzierten
Unternehmen -0,2 -1,3 -1,0 -1,3 -1,7
Ergebnis vor Steuern 97,9 86,2 100,7 188,0 77,0
Steueraufwendungen -24,6 -26,4 -32,7 -35,7 -26,4
Konzernergebnis 73,3 59,8 68,0 152,3 50,6
Davon entfallen auf
- nicht beherrschende Anteile 0,1 0,0 0,0 0,2 0,1
- Anteilseigner der United Internet AG 73,2 59,8 68,0 152,1 50,5
Ergebnis je Aktie (in €) der Anteilseigner
der United Internet AG
- unverwassert 0,38 0,31 0,35 0,78 0,26
- verwassert 0,38 0,31 0,34 0,78 0,26




56

Finanzkalender

27. Marz 2014 Veroffentlichung Jahresabschluss 2013
Presse- und Analystenkonferenz

20. Mai 2014 Veroffentlichung Quartalsbericht 2014
22. Mai 2014 Hauptversammlung, Alte Oper, Frankfurt/Main
14. August 2014 Veroffentlichung Halbjahresfinanzbericht 2014

Presse- und Analystenkonferenz

18. November 2014  Veroffentlichung 9-Monatsbericht 2014
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Dieser Bericht liegt in deutscher und englischer Sprache vor. Beide Fassungen stehen auch im Internet
unter www.united-internet.de, Bereich Investor Relations, Berichte, zum Download bereit. Im Zweifels-
fall ist die deutsche Version mafigeblich.

In diesem Bericht konnen aufgrund von Rundungseffekten Additionsdifferenzen auftreten.

Haftungsausschluss

Dieser Bericht enthalt zukunftsbezogene Aussagen, welche die gegenwértigen Ansichten des Vorstands der United Internet AG hinsichtlich
zukiinftiger Ereignisse widerspiegeln. Diese zukunftsbezogenen Aussagen basieren auf unseren derzeit giiltigen Pldnen, Einschatzungen
und Erwartungen. Zukunftsbezogene Aussagen entsprechen nur dem Sachstand zu dem Zeitpunkt, zu dem sie getroffen werden. Diese
Aussagen sind abhangig von Risiken und Unsicherheiten sowie sonstigen Faktoren, auf die United Internet vielfach keinen Einfluss hat und
die zu erheblichen Abweichungen der tatsachlichen Ergebnisse von diesen Aussagen fithren konnen. Diese Risiken und Unsicherheiten so-
wie sonstigen Faktoren werden im Rahmen unserer Risikoberichterstattung in den Geschaftsberichten der United Internet AG ausfiihrlich
beschrieben. United Internet hat nicht die Absicht, solche vorausschauenden Aussagen zu aktualisieren.
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